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‘A televisao, como meio comunicativo,

exerce forte influéncia sobre s "
(Jabor,1998). Com esta afirmativa, enten eus telespectadores

de-se o valor persuasivo de camp |
e . : il anhas beneficentes/
solidarias veiculadas via TV e que objetivam uma agéo no sentido de persuadir a audiéncia,

mduzmdu-ﬂgé uma atitude responsiua. Com base nesta realidade, busca-se levantar e analisar
nesta pesquisa, textos-base a estas campanhas ja existentes, considerando os elementos
gramaticais utilizados para a coeréncia e coeséo, bem como a fungao da imagem com relagao
a0 t_extn, mensurfﬂndn €m Suma o poder apelativo e persuasivo em voga. Os pressupostos
tedricos da pesquisa estao baseados na Retérica de Aristételes, e a andlise da imagem discutida
porJuan Bordenave(1984). O corpusda pesquisa é constituido por trés campanhas publicitarias
de veiculagao nacional, cujos temas sdo: drogas e deficiéncia. Os textos utilizados serdo
analisados em harmonia com suas imagens. Pretende-se entender a importancia dos
argumentos persuasivos e de que forma estes podem (ou devem) ser utilizados para que a
campanha publicitaria atinja seu objetivo. Na conclusao busca-se destacar e indicar os elementos
persuasivos utilizados para chegar ao argumento ideolégico almejado e também abrir
possibilidades para que novos estudos sejam realizados neste campo.



