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(INTRODUGAO) Em todas as sociedades as imagens se proliferam de forma descontrolada. O
que a imagem contemporanea nao consegue mais ver, 0 que deixa de ver e jgstamente 0
pequeno e o grande, o ndo adequavel a superexposi¢ao, ao primeiro plano. Deixa de ver o
rosto e as paisagens. Essa velocidade vertiginosa impede que se faca usc:l de todos 0s sgntldc}s,
tira 0 tempo de reflexao, de estudo sobre os problemas que cercam a sociedade, 0 Brasil. Toda
imagem é apresentada como um recorte da realidade. No entanto, o EI"ItEﬂdI!'ﬂEI‘_'ltU que os
profissionais de comunicagao tém a respeito do que seja a reflexao, interpretagao sob um
ponto de vista ideolégico, é algo que deve ser conhecido melhor e foco de interesse desta
pesquisa, na forma de produgao de video, ajustando a imagem ao som. (OBJETIVO) Gerar
impacto reflexivo sobre o futuro do Brasil a partir das imagens. (METODO) a partir das teorias
dadas nas disciplinas de Filosofia, Fundamento Audio Visual, Teoria da Comunicagao, da praxis
fotogréfica, de teaser e da musica “Pra Cima Brasil" de Jodo Alexandre, as imagens foram
coletadas, selecionadas e editadas.(RESULTADO) Imagens coletadas durante cerca de cinco
horas com filmadora M3000, em fita VHS, resultando produgao de um video clip de cinco
minutos, editado em ilha linear e nao linear.(CONCLUSOES) Pobreza, fome, miséria, justica,
injusti¢a, jogos ideoldgicos, levam a percepgao dos sujeitos sobre a importancia das imagens
usadas para provocar reflexao a respeito do futuro do Brasil, bem como da consciéncia do
jornalista quando da elaboragao da pesquisa e do produto final, no momento em que esta
reportando o real.
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