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(INTHUDU{;ﬁ.O) A competigao global esta se intensificando. As empresa; que atuam na area
Ancias estrangeiras e muito menos

de seu domicilio nunca pensaram em sofrer as concorre . s bt
colocar o seu produto em terras estrangeiras. Hoje 0 pensamento voltado a internaciona 1Zagao
é questdo de sobrevivéncia. O motivo que levou-me a estudar o assunto esta relacionado

principalmente a dificuldade encontrada pelas pequenas e medias empresas er_n mover-se em
diregao a internacionalizagao de seus negécios. O trabalho desenvolvido possui 0 pensamento
de varios autores, e entre eles destaco, Minervine e Kotler. Diante do complexo mundo
globalizado, considera que o comércio internacional pode ser comprado a uma guerra, para a
qual muitas vezes se sai para combater com um fuzil, sem muitas vezes, conhecer o poder do
adversario. Na visao de Kotler, a chave para ocupar um lugar neste cenario de alta
competitividade é sem sombra de dtivida a informagao. Uma informagao inteligente, continua,
permanente e precisa, (OBJETIVO) Este trabalho tem a finalidade de fazer os agentes sociais
(empresas, faculdades e sociedade), buscarem solugbes para que as empresas menores
conquistem o mercado globalizado. (METODO) Entrevistas indiretas; levantamento de dados
atraves de relatorios setoriais; utilizagao de publicagdes de revistas especializadas; observacao
direta. Como Produto Final, devemos ter algumas propostas de penetragac em terceiros
mercados. As empresas de hoje devem urgentemente repensar criticamente os seus negécios
e estratégias de marketing.
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