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A cidade de Maringa apresenta um padrao locacional de compartimentagao socio-es-
pacial funcional do uso do solo urbano, assentado em sua finalidade e funcionalidade.
Esta espacializagao nao impediu que, ao longo do tempo, os fatores locacionais con-
corressem a uma territorialidade especializada do capital, com ruas e areas de comer-
cio e servigos especializados que passaram a ser uma realidade em seu cotidiano
urbano. Analisar locacionalmente a distribuicao espacial das atividades comerciais em
Maringa, buscando o onde, o porque onde e o como onde, e os fatores que o envolve;
analisar e avaliar os aspectos locacionais da distribuicao espacial do equipamento co-
mercial de Maringa e os aspectos socio-espaciais decorrentes; cartografar a distribui-
gao espacial deste capital especializado e avaliar suas relagdes socio-espaciais. A
abordagem metodologica se deu pelo resgate geo-histérico da organizagao espacial e
levantamento historico-bibliografico da colonizagao e da urbanizagdo da cidade exis-
tente na cidade, levantamento bibliografico sobre os temas pertinentes, a saber: urba-
nizacao; regionalizagao; especializacao do capital; desenvolvimento urbano da cidade
de Maringa. Apos isto, realizou-se o reconhecimento empirico das areas onde ha a
especializagao das atividades comerciais, identificando e cartografando-as. Aplicacao
de um questionario (inquérito) junto aos empresarios, proprietarios de estabelecimen-
tos de comeércio e servigos especializados, objetivando a compreensao das questoes
locacionais. A especializagao é uma caracteristica comum da metrépole modema a
existéncia de uma area onde se concentram as principais atividades comerciais e de
servigos, bem como os terminais de transporte intra-urbanos e interurbanos. Assim
podemos identificar algumas areas especializadas na cidade de Maringa, sobretudo na
zona central da cidade. Atualmente o capital utiliza-se das vantagens locacionais, além
de outros, para sua distribui¢do espacial. Os fatores locacionais: distancia, localizagao,
acessibilidade, fluxo e densidade de freqliéncia, densidade populacional, dimensao
espacial, concorréncia, dentre outros concorrem para sua localizagao no quadro urba-
no em espacgos especializados. Assim, empresarios véem na concentragdo espacial
vantagens propulsoras para seus negocios.
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