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O jornalismo reflete e influencia as relacdes da sociedade, por isso, nao pode ser com-
preendido fora do contexto histérico. Ele também contribui para a formagao de um ima-
ginario coletivo e instituicdo de comportamentos, alterando as relagoes entre os indivi-
duos. Da mesma forma a moda, por ser um fendmeno social, cultural e historico, reflete
e influencia os comportamentos. O presente trabalho tem come objetivo situar a moda
no &mbito de produgao e publicagao de informagdes no veiculo impresso Folha de Sao
Paulo (FSP). O jornalismo - enquanto meio que apreende a realidade e a repassa para
o publico - € o elo de ligagao entre o acontecimento e o leitor que sera influenciado por
esse fato, definindo assim seus habitos de comportamento, inclusive em relagao a moda.
Alguns procedimentos da Analise de Discurso (AD) de linha francesa foram tomados
como base para perceber a forma como o jornal FSP apresenta o tema moda, traba-
lhando com elementos fornecidos pelo texto e ndo com a intengao do jornalista. Como
procedimentos metodologicos foram realizadas entrevistas com fontes primarias. Op-
tou-se pelas materias veiculadas em 1999 e 2000, totalizando 75 matérias sobre o evento
MorumbiFashion, considerado o mais representativo do Brasil na area. Em decorréncia
da forma de aquisicao do material (pela internet), alguns dos elementos da AD nao
puderam ser abordados, como o espaco destinado a matéria na pagina, a diagramacao
e as fotografias. Portanto, os elementos de linguagem foram analisados a partir dos
textos. Buscou-se as marcas comuns, extraindo trechos como exemplificacao dos ele-
mentos encontrados. Dentre as regularidades encontradas estao o uso de adjetivacoes,
a superficialidade no tratamento da moda, o emprego de termos estrangeiros ou desco-
nhecidos, a intima relagao entre moda e sensualidade, além do destaque a pessoas
famosas presentes no acontecimento. Algumas vezes a moda é encarada como algo
fatil, em decorréncia da desinformacao ou falta de preocupagao de certos jornalistas,
no sentido de formar opinioes. Afinal, a moda nao se resume apenas a tendéncia e ao
consumo das pegas apresentadas nos desfiles. Esse fenémeno € uma forma de ex-
pressao e comunicagao da sociedade. Confirmou-se a hipotese de que a producgéo
jornalistica, no jornal diario FSP, no que se refere ao MorumbiFashion, nio destina a
moda uma contextualizagao historica, social ou cultural. Os jornalistas nao impulsio-
nam uma racionalizagao da moda, inserindo o fenémeno num universo de relagoes
humanas. De modo a tornar-se um meio informativo que restringe a moda a um ptiblico
elitizado. Atraves da analise das matérias deste jornal, percebeu-se que o jornalismo
restringe o fenomeno e desconsidera sua contribuigéo, pois retrata a moda como ten-
déncia e nao como reflexo da sociedade. Acredita-se que os jornalistas deveriam cola-
borar com a compreensao do assunto pelos leitores, tornando-o realmente uma forma
de conhecimento, um dos principais papéis sociais da produgao jornalistica.
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