A QUESTAOQ PSICOLOGICA E O VICIO AOQ TABAGISMO

Carlue Ale:am:lre Moraes, Maria Luiza Begnossi
entro Universitario de Maringa, Maringd - Parand

(Orientador
- - F“aranéJ

A Organizagao Mundial da Saude classifica o cigarro como uma droga, a OPAS - Oficina
Pan-Americana de Salde considera-o uma droga psicotropica, ou seja, uma droga que
age no ceérebro do usuario, modificando o seu funcionamento, & conseqlentemente
alterando o comportamento deste. E de conhecimento que a arte de fumar era exclusiva
dos indios & que esse habito fol difundido na Europa e posteriormente no mundo. E
publico & notdrio que o uso do cigarro & vicio & causa dependéncia (uma subordinagao
de uma pessoa ou de uma coisa a um poder mais elevado), assim fica o fumante frente
ao cigarro, existe uma submissdo daguele a este, o primeiro ndo consegue viver sem o
segundo, quando tenta ocorre & chamada: sindrome de abstinéncia, que consiste na
exisléncia de determinados sintomas principalmente fisiologicos, mas tambem
psicologicos resultantes da interrupgdo abrupta ou diminuigdo acentuada do consumo de
uma substadncia. O cigarro causa uma dependéncia psiguica (uma sensagdo de
necessidade do consumidor frente a um produto que causa uma obrigagdo de adquiri-lo
independentemente da necessidade), porém isso causa uma sensacao de salisfacao e
uma dependéncia fisica (gquando o organismo esta adaptado fisiologicamente ao
consumo de uma droga), guando dessa privada surgem alguns sintomas como, por
exemplo: irritagdo, nervosismo & angustia. O fumante continua fumando nao por vontade
propria, mas porque se tornou um dependente da droga. O objetivo & demonstrar que as
empresas labagistas utilizam cada vez mais de psicdlogos, no sentido de atingir a
subjetividade do homem, na busca de convence-lo. As propagandas sao sempre
voltadas a um mundo perfeito: associam o produto a: sucesso, liberdade, sensualidade,
poder, masculinidade, esportes entre outros, no intuito de controlar a subjetividade
hurmana. As empresas labagistas tém em seus slogans tudo que o ser humano
normalmente busca: o sucesso, a decisdo inteligente, um raro momento de prazer, para
guem tem bom gosto, mais pelo seu dinheiro. Sao slogans gue foram durante os anos
impregnados de forma sutil, no subjetive humano. Utilizou-se a metodologia cientifica,
onde foram utilizados inimeros materais bibliograficos. Os meios de comunicagio de
massa t&m papel muito importante na sociedade, um grande poder de persuasdo, dessa
forma o psicdlogo passou a ter um papel de destaque nas empresas de publicidade, pois
este mais do que ninguém tem conhecimento aprofundado sobre a subjetividade do
homem.
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