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A COBERTURA DA MIDIA NA FESTA DE PARINTINS

Mayara Gasparoto Mendes'

RESUMO: Partindo do cliché de que a midia € um forte meio de manipulagdo, essa pesquisa tem como
finalidade analisar a cobertura on-line que o jornal Folha de S. Paulo realizou em relacdo a Festa de
Parintins em 2004. Essa festa apareceu como tema do trabalho por ser uma das maiores festas folcldricas
do pais (a maior da Regido Norte). O fator que determinou a escolha do ano foi a cobertura da festa. Em
2004, foi feita a melhor cobertura em termos folcldricos, justificando assim a escolha. A pesquisa é do tipo
bibliografica e analitica. A andlise das matérias foi realizada levando em consideracdo os estudos da
Folkcomunicagdo. Conclui-se que ha certa deformidade na maneira com que o jornal Folha de S. Paulo
retratou a Festa de Parintins no que se refere a sua configuragdo como elemento folclorico.
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INTRODUCAO:

Essa pesquisa explicita a maneira como a Folha de Online retratou a Festa de
Parintins em 2004. Foram identificados elementos massivos e elementos culturais dentro
das matérias. Essa andlise das matérias leva em consideracdo a teoria da
Folkcomunicacdo e pesquisadores como Luiz Beltrdo e José Marques de Mello. De
acordo com essa teoria, 0 bumba-meu-boi € 0 auto popular de maior divulga¢édo no Brasil.
O auto popular narra a historia de Mée Catirina e Pai Francisco. Para satisfazer o desejo
de comer lingua de boi, da mulher gravida, Pai Francisco mata o boi que o patrdo mais
apreciava (sem saber dessa preferéncia). Em seguida, o dono do boi descobre e fica
enraivecido, por isso ordena que encontrem o responsavel pela morte do animal. Depois
de um certo tempo e dedicagcédo, conseguem ressuscitar o boi e com isso encerra-se a
confuséo.

A Festa de Parintins tem sempre em seu enredo uma critica social, isso vem desde
a época de sua criacdo, em 1964. No comeco, a manifestacdo mostrava a luta do negro
escravo por sua libertacdo. Nos dias atuais, essa festa continua com seu carater critico e
isso fica visivel nas caricaturas e fantasias presentes na festa.

Este auto é considerado o auto que melhor expressa a critica do povo, o que
possui maior contetdo jornalistico.

Luis da Camara Cascudo, estudioso da cultura brasileira, afirma que “o bumba-
meu-boi € sempre atual, incluindo solu¢des modernas, figuras de agora, vocabulario,
sensacao, percepcdo contemporanea. Na época da escraviddo mostrava 0s vaqueiros
escravos vencendo pela inteligéncia, astlcia e cinismo”.
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MATERIAL E METODOS

A pesquisa é do tipo bibliogréfica e analitica. Foi elaborada em cima das
matérias publicadas na Folha Online, em 2004. Elas foram disponibilizadas no més de
junho( més em que acontece o Festival de Parintins). Foram coletadas as matérias que
possuiam conteudo direcionado aos elementos folcloricos da festa. Livros de Luis Beltrao,
Marques de Melo e Nestor Garcia Canclini embasaram a pesquisa. Apos a selecdo das
matérias, foi efetuada a analise em cima das mesmas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Através da analise das trés matérias, dos dias 15, 28 e 30 de junho, percebi que
alguns elementos dentro da Festa denunciavam o carater massivo que ela adquiriu. O
patrocinio da Coca-Cola desde a época em que a festa se expandiu, deixando de ser
local, pode ser citado como exemplo dessa massificagdo da festa. Outra prova de
massificacao é a mistura existente entre os elementos folcloricos antigos e os atuais.

Além do aspecto massivo das matérias, outro ponto chama a atencdo: a
disparidade de informacfBes em relacdo a quantidade de habitantes e a distancia até a
cidade de Manaus. Na primeira matéria, afirma-se que Parintins é uma cidade de cem mil
habitantes e estd distante de Manaus cerca de quatrocentos e vinte quildmetros. Mas
esses dados sdo contraditos na terceira matéria, onde a jornalista afirma que a cidade
possui setenta mil habitantes e estéa a trezentos e vinte e cinco quildmetros de Manaus.

CONCLUSAO

Depois de analisar as trés matérias sobre a Festa de Parintins de 2004, pude
concluir que o massivo acaba se sobrepondo a cultura popular ou folclérica. Esse tipo de
predominio ocorre nas trés matérias analisadas.

A primeira matéria, do dia 15 de Junho, é praticamente um guia turistico da cidade
de Parintins. Levando em consideracdo que ndo é contada a histéria da rivalidade entre
os dois bois e ndo h& explicacdo dos outros personagens que compdem a festa (embora
sejam citados) fica explicita a massificagdo no contetdo.

Na segunda matéria, do dia 28 de Junho, da jornalista Carla Nascimento fala sobre
um filme que estad usando o Festival de Parintins como cenéario. O massivo se destaca
nessa ambientalizacao do filme no Festival de Parintins. H4 uma mistura entre o real e o
nao real para fornecer a falsa impressao de que tudo aquilo é real.

A terceira e ultima matéria, do dia 30 de junho, da mesma jornalista, também deixa
clara a massificagdo da festa pelo veiculo. O que indica isso € a producdo do
documentario inglés que tem Parintins como um dos cenarios. De acordo com a produtora
executiva do filme, Luciana Boal Marinho, a intencdo do filme ndo € apenas mostrar a
festa, mas fazer com que o espectador se sinta inserido nela. Fazer a utilizacdo do povo
como eixo condutor € fazer com que as pessoas que estdo assistindo sintam-se no lugar
das pessoas que estdo sendo apresentadas. A demonstracdo de personagens comuns
possibilita essa aproximagdo com as pessoas que estdo no papel de expectadores. Ou
seja, eles tentam colocar o povo desconhecido como personagem principal de modo que
pareca que aquilo € o popular, sendo que isso é apenas uma falsa impressdo para
conseguir uma venda maior.

A mistura de elementos antigos do folclore das regifes e histérias atuais também
comprova essa massificacdo. Tentam passar uma falsa imagem de que tal fato esta
ocorrendo devido a alguma coisa folclérica e utilizam festas populares para se aproximar
da realidade popular.
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