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A INFLUENCIA DO CURSO DE MODA NO DESENVOLVIMENTO DO ALUNO COMO PESSOA

Sandra de Céssia Franchini*, Gabriel Coutinho Calvi?

RESUMO: Este trabalho objetiva através de uma pesquisa de cunho qualitativo, a entender o grau de relevancia
que o processo criativo do curso de moda tem na construcdo do académico como pessoa, bem como descobrir
suas expectativas e analisa-las a realidade da sala de aula, com o intento de descobrir a influéncia das disciplinas
do curso no desenvolvimento do aluno, tratando o género e a sexualidade como contingentes, e descobrindo o
grau de semelhanca entre o processo criativo de moda e o0 processo criativo das artes.

PALAVRAS-CHAVE: Artes, Género, Processo Criativo, Subjetividade, Moda.

1 INTRODUCAO

Uma das grandes questdes levantadas por muitos pensadores que analisam a moda, como ferramenta
social, é se esta pode ser considerada expresséao artistica. Nao é de hoje que perante a sociedade académica ela
ndo é vista com bons olhos devido as suas caracteristicas que, em um primeiro olhar, parece dotada de
frivolidades, talvez porque a grande divida que impera é tentar descobrir se ela &, de fato, arte mesmo possuindo
fins mercadol6gicos e destinada, em partes, ao crescimento da maquina capitalista. Analisando brevemente as
duas encontramos semelhancas que norteiam e caracterizam esses questionamentos levando a um Unico
caminho para entender a maneira como elas podem caminhar juntas. Através dessa descoberta é possivel
entender a forma como o curso de moda pode influenciar no desenvolvimento do académico como ser subjetivo
dotado de histéria e, como ela coopera na evolugdo das suas capacidades de integracao e de desenvolvimento
social e humano, e sdo essas histérias que servem de ferramentas no processo criativo, onde ele tem a
possibilidade de externar diversos fatores intrinsecos a si, expondo através de manifestacdes artisticas, com o
auxilio do processo criativo de moda, 0 seu submundo. As questBes de género, e a influéncia delas na vida
académica também foram analisadas e interpretadas de forma que n&o invadisse 0 mundo subjetivo do aluno,
contemplando-o como um todo, e ndo o reduzindo e o classificando de acordo com o sua orientagdo ou
sexualidade.

Sendo assim, confirmado através de entrevistas, os estudantes conseguiram explanar de forma concisa as
formas que o curso de graduacdo em moda afetam na sua vida e na construcéo da sua subjetividade e da sua
vida em sociedade, observando que o curso pode servir de aparato para a sua inclusédo e de manifestacdo em
meio a outras pessoas.

2 METODO

A pesquisa para o desenvolvimento do presente artigo foi do tipo qualitativa que segundo Pinheiro (2011),
€ um estudo nao estatistico que identifica e analisa profundamente dados ndo mensuraveis e de um determinado
grupo de individuos em relacdo a um problema especifico. Diante dessa premissa, fica claro que para a presente
problemética, a pesquisa qualitativa foi a mais adequada, pois contribui eficazmente na coleta das amostras
através de sua realizacao, ja que o intuito foi qualificar o problema e, através das entrevistas, ouvir sobre a visao
do tema a partir de questfes reflexivas que vao direto ao cerne da questao, explorando as mais diversas areas do
tema em questéo e descobrindo as reais necessidades.

A pesquisa entrevistou, através de questionarios, no més de Agosto do ano de 2015, os alunos do
primeiro ao quarto ano do curso de graduagdo em moda da Unicesumar, localizada na cidade de Maringa —
Parana, que foram submetidos a perguntas relacionadas ao curso e 0 seu desenvolvimento como ser social e
artistico. A amostragem foi selecionada de forma aleatdria, ndo privilegiando ou escolhendo um perfil
comportamental padrdo de aluno em sala de aula. Todos os selecionados foram submetidos ao mesmo
questionario e responderam de forma aberta e livre as perguntas propostas que giravam em torno do curso de
moda e da forma como ele influenciou na vida delas.
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3 MODA E ARTE

Das grandes discussdes em torno da moda a maior delas é saber se ela deve ser considerada
manifestacdo artistica. Diversos pensadores e artistas mapearam essas duas areas e tentaram encontrar
aspectos para que as duas pudessem ser caracterizadas da mesma estirpe.

Colocado na encruzilhada entre as solicitagdes do publico e o impulso artistico, o criador
de modas, mais do que qualquer outro criador, terd, ndo ha duavida, de alertar, sua
sensibilidade para o momento social e pressentir os esgotamentos estéticos em vias de
se processar. E um grave erro dizer que o costureiro forga o sentido da moda. ‘Nenhum
produtor apresenta um produto sem que o publico a quem ele se endereca o tenha
solicitado’. Afirma Steinmetz. Como o poeta, ele é apenas o porta-voz de uma corrente
gue se eshoca e cuja tomada de consciéncia se antecipa (MELO, 1987, p. 31).

As caracteristicas analisadas na moda e também na arte, nos levam a perceber elementos em comum e
que configuram ambas as areas devido ao grau de manifestacdo estética presente nelas, e também pela forma
despretensiosa de comunicar, a priori, uma mensagem carregada de signos e informag¢8es culturais sobre um
povo, costumes, estilo de vida ou até uma mensagem de alguém ou algum artista que anseia em expor de forma
artistica suas crengas e sua opinido.

H& uma critica generalizada a respeito dos fins que o processo criativo de moda utiliza para o
desenvolvimento do seu produto final, jA que o mesmo possui fins comerciais e, por ndo ver esse processo com
bons olhos, alguns artistas rebaixam o patamar dessa forma de manifestacéo artistica para interesses comerciais
e capitalistas, no entanto, apesar de possuir carater publicitario, outras esferas da arte estdo enraizadas com
esses mesmos interesses. Ou seja, ndo é somente a moda que se apoia na propaganda e nos jogos de
marketing, as artes também necessitam da publicidade para serem vistas e desejadas. E por mais que o artista
ndo tenha a intengdo momentanea de transformar suas obras em fruto do capitalismo, com o passar do tempo,
estas se tornam objeto de desejo e de alto valor de consumo, ficando reservada sua comercializacdo a uma
pequena parcela da sociedade, onde poucos tem acesso a bens rentaveis e de grande valoriza¢éo, todavia esses
sdo esses, segundo Gilda Melo, problemas da atualidade.

N&o h& duivida. Tais problemas existem hoje e ndo existiram sempre. Decorrem da
juncdo da moda com o industrialismo e, portanto, das facilidades da propaganda e da
fabricacdo de um publico muito mais numeroso no consumo da moda e muito menos
exigente. Mas em nada, ou quase nada afetaram-na como arte, pois a moda nao é a
Unica manifestacdo estética que se apoia na propaganda (MELO, 1987, p. 31).

A confirmagédo de que a moda, assim como qualquer outra arte utiliza-se de estratégias publicitarias para
se tornar rentavel é verdadeira. Os Ultimos séculos foram pautados na revolugdo industrial e no advento do
capitalismo, logo, estilista e artista bem como tantas outras areas das artes se tornaram dependentes da maquina
capitalista para expor suas criacbes. E de suma importancia ressaltar que esse envolvimento nio diminui a
dimensédo axiolégica e simbdlica embutidas na arte e na moda, pelo contrario, o uso do sistema capitalista e das
ferramentas de marketing garante a elas um sistema de globalizacdo amplo, elevando-as e, configurando-as como
sindnimo de status e poder social.

Se a moda depende das condi¢des sociais e utiliza em larga escala — convenhamos — a
propaganda e as técnicas da industria, nem por isso deixa de ser arte. No jogo entre o
modista e o fregués encontramos apenas, de maneira mais nitida e mais necessaria, a
ligacéo entre o produtor e o consumidor de arte (MELO, 1987, p. 31).

Todo esse dinamismo entre moda, arte e processo criativo, norteia para uma discussao que tenta
descobrir se, de fato, a moda € arte, e se o processo criativo de moda utiliza-se disso para o seu desenvolvimento
como arte.

“(...) Como qualquer artista, o criador de modas inscreve-se dentro do mundo das
Formas. E, portanto, dentro da arte” (MELO, 1987, p. 34).
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O que Gilda Melo procura é a capacidade que a moda e a arte possuem em explorar todas as
caracteristicas criativas no desenvolvimento do produto, seja ela qual for. Moda e arte, em sua producdao, utilizam-
se das linhas, formas, cores, texturas, sombreados, e demais aspectos que viabilizam a transmissdo de uma
mensagem clara e eficaz, e mesmo o que esta intrinseco nas artes, possuem formas de expressao subscrita em
suas obras. Portanto, pode-se dizer que a moda bebe na fonte das artes, e dela utiliza-se de forma integral, ndo
apenas do processo, mas dos movimentos que ele originou.

Na verdade o movimento, a conquista do espaco, que distingue a moda das outras artes
e a torna uma forma estética especifica. Quando falamos da beleza de um quadro, de
uma estatua ou de um edificio, fazemos por assim dizer um julgamento estético. (...)
Enquanto o quadro sé pode ser visto de frente e a estatua nos oferece sempre a sua
face parada, a vestimenta vive na plenitude ndo sé do colorido, mas do movimento
(MELO, 1987, p. 34).

A citacdo supracitada é o grande triunfo que a moda tem sobre as artes. Essa Ultima tem o carater estatico
em sua forma de apreciagéo, enquanto a primeira possui movimento, € palpavel em todos os seus aspectos, e a
mais sagrada de todas as tarefas, ela ajuda todo o individuo a expressar suas particularidades em sociedade,
sendo semelhante a uma tela, onde as pessoas utilizam-na como ferramenta de expressdo cultural, social e
psicol6gica. Se a moda € vista como efémera e futil por alguns, para antropdélogos, historiadores e pensadores
contemporéneos é tida como instrumento de acesso ao passado historico dos nossos povos, que por meio da
indumentéria conseguem desenvolver as teorias culturais, sociais e comportamentais. Ndo ha, portanto,
elementos suficientes que a rebaixem o nivel de significagdo que a moda tem no seu intento de comunicar-se
como arte, pois, inUmeras vezes ela serviu de base para as pesquisas e estudo do desenvolvimento da sociedade.

4 A SUBJETIVIDADE COMO MANIFESTACAO ARTISTICA

Entender como o processo criativo de moda influencia no desenvolvimento € uma questao antropoldgica
de extrema importancia, pois descobrir como o processo funciona é penetrar na mistica e na alma de cada
estudante. A maioria dos cursos onde a grade curricular é voltada para o desenvolvimento das artes, sdo
classificados como verdadeiros bercos onde se abrigam uma pluralidade de almas singulares brutas com anseios
e desejos de conhecimento e de manifestacdo daquilo que se encontra no subconsciente. Um académico de
moda geralmente ndo escolhe o curso somente pela rentabilidade que isso pode lhe trazer, mas também porque
sua vida sempre foi pautada nas artes, logo, a atividade laboriosa e produzida manualmente Ihe proporcionam
antes de tudo, um prazer inefavel de expor suas criagfes e, consequentemente, expor um pedaco de si para as
outras pessoas. Para esta concepcdo, ha a célebre frase de Sécrates; “conhece-te a ti mesmo” (REALE,
ANTISERI, 2003, p. 95)

Socrates, o pai da filosofia, e depois Aristételes e Platdo, seus sucessores, dao continuidade no
pensamento em torno do autoconhecimento e da capacidade cognoscitiva do ser humano. Segundo ele, o
conhecimento nos leva a purificagdo da nossa alma, ja que o homem é a sua “alma”, o estado mais puro e que faz
0 ser Unico. Portanto, 0 homem deve procurar pela sua esséncia e esta esta na alma que deve ser purificada com
a verdade e no exercicio da razéo.

Ora, o homem usa o préprio corpo como instrumento, o que significa que o sujeito, que é
o homem, e o instrumento, que é o corpo, sdo coisas distintas. Assim, a pergunta ‘o que
€ o homem?’, ndo se pode responder que € 0 seu corpo, mas sim que é ‘aquilo que se
serve do seu corpo’. Mas o que se serve do seu corpo é a psyché, a alma (= a
inteligéncia) (REALE, ANTISERI, 2003, p. 95)

Apoiando-se nas teses socraticas como justificagdo do desenvolvimento do processo criativo do curso de
moda, pode-se dizer que o autoconhecimento estd4 no nivel de capacidade que o aluno tem em utilizar a sua
psyché (alma = razédo) e servindo-se do seu corpo como instrumento para producgédo de arte. Portanto, vemos que
0 corpo é apenas instrumento, independente da sua forma, tamanho, ou biétipo. O importante é a habilidade
transcendental que o individuo, enquanto aluno, tem em demonstrar isso no campo das artes.

A valorizacgdo indenitéria durante o curso encontra-se na triade aluno, professor e processo criativo; sendo
a criacdo o elo na relacao aluno-professor e aluno-sociedade, pois ambas, de forma global, colaboram para o
desenvolvimento do mesmo como ser participante de uma realidade social. Sendo assim, o aluno busca na sua
subjetividade, elementos que cooperam no desenvolvimento criativo, e esta subjetividade mencionada, parte das
relagBes que o aluno tem com 0 seu ego e com a estrutura social. Logo, tudo aquilo que é da sua vivéncia de
forma direta ou indireta € aplicado a todo o momento no seu desenvolvimento criativo e profissional durante o
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curso. Sendo assim, o professor fica no dever de desenvolver todo esse potencial criativo que o aluno possui, e 0
seria totalmente eficaz se este jamais bloqueasse o potencial criativo do aprendiz.

5 O GENERO NA ESFERA DAS ARTES

Ancorado na esséncia do pensamento socratico, que deu origem a discussédo, ndo é demasiadamente
utdpico dizer que a questao do género € irrelevante para o aprendizado das artes dentro do curso de moda. Pois,
como mencionado anteriormente, o corpo na dimenséo filosofica e antropoldgica é apenas um mero instrumento
de expressao. Na realidade, para os gregos, o corpo é tido como algo ruim para o processo de purificacdo e de
elevacao espiritual, para muito ele é considerado o carcere da alma, aquilo que a aprisiona e o detém de entrar
em contato com a verdade. Novamente, Sécrates e seu principio de liberdade nos apoiardo na comprovacao da
contingéncia do género no curso de moda.

A mais significativa manifestacdo da exceléncia da psyché ou razdo humana se da
naquilo que Sécrates denominou de ‘autodominio’, ou seja, no dominio de si mesmo nos
estados de prazer, dor e cansago;’(...) Considerando o autodominio como a base da
virtude, cada homem deveria procurar té-lo. Substancialmente, o autodominio significa
dominio da propria racionalidade sobre a prépria animalidade, significa tornar a alma
senhora do corpo e dos instintos ligados ao corpo (REALE, ANTISERI, 2003, p. 95)

A medida que nos libertamos do corpo, vamos ascendendo aquilo que é bom, puro e verdadeiro. A
capacidade racional € a fonte da evolucao existencial do individuo como pessoa, isso direciona para a questédo da
capacidade que o ensino de moda tem em proporcionar ao aluno a oportunidade do aprimoramento das suas
aptiddes dentro do curso.

Um outro pensador, que teve como base 0 pensamento socratico e fez estudos em torno da sexualidade e
o0 desenvolvimento da esfera humana foi Michel Foucault, com uma filosofia estruturalista, ancorada ndo nas
sensacdes exteriores, mas sim, naquelas que sédo gestadas no interior do homem, Foucault (1997) vai falar sobre
os desejos e prazeres e como eles afetam e influenciam no desenvolvimento do homem.

Em seu livro “Histéria da Sexualidade 27, langa em diversos momentos tratados em torno dos prazeres e
nos leva a contemplacdo dos mesmo na esfera antropoldgica e comportamental. O desenvolvimento dos seus
escritos a partir das teses de filosofos como o jA mencionado Sécrates, Aristételes e também Platdo, confirmam o
desenvolvimento da sexualidade humana.

“(...) na sua verdade, a natureza da alma tanto humana como divina, a relagdo com a
verdade desempenha um papel fundamental. Com efeito, por ter contemplado ‘as
realidades que estao fora do céu’ e percebido o seu reflexo numa beleza deste mundo, a
alma é tomada pelo delirio de amor, é colocada fora de si e ndo se possui mais; mas é
também porque essas lembrangas levam-na ‘para a realidade da beleza’, € porque ela ‘a
revé’ acompanhada da sabedoria e elevada sobre o seu pedestal sagrado, que ela
contém, que toma a si de sofrear o desejo fisico e procura liberar-se de tudo o que
poderia entorpecé-la e impedi-la de reencontrar a verdade que ela viu (...).
(FOUCAULT, 1994, p. 81-82).

A realidade da beleza esta na capacidade que o individuo tem de libertar-se dos empecilhos que ele tem
enquanto se deixa influenciar por acBes exteriores a si, € que ndo contribuem em nada para sua evolu¢ado como
pessoa. Sendo assim, a importancia do autodominio idealizado no pensamento socratico e reafirmado por
Foucault nos auxilia nas formas em desenvolver um sistema que favoreca todas as capacidades cognitivas do
académico de moda afim dele expressar aquilo que esta intrinseco em si.

Foucault menciona ainda uma ‘realidade da beleza” essa citacdo tem profundo sustentacdo no
pensamento de Platdo, onde ele apresenta duas realidades uma sensivel e outra inteligivel, sendo a primeira
aquilo que vemos e que na realidade ndo é verdadeiro mas apenas cépias como ele diz, e a segunda inteligivel
que estao na dimensao da razdo e onde existem tudo aquilo que é verdadeiro e real.

Logo, a relacdo dos alunos com as matérias criativas no decorrer do curso permite o desenvolvimento da
capacidade racional em expor aquilo que esta contido em sua esséncia e que gracas as artes pode ser expressa
de forma racional. Esse movimento de expor sua forca criativa influencia em todas as esferas da vida do
académico, seja ela social psicoldgica ou humano-afetiva.

6 A CAPACIDADE DE EXPRESSAO APLICADA A MODA - RESULTADOS

Diante de todas essas premissas, podemos nortear o foco que este trabalho tem em considerar a moda
como uma arte capacitada para auxiliar aqueles que delas utilizam como instrumento de autoconhecimento e
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expressdo. Para isso, foi realizada uma pesquisa de cunho qualitativo, onde os alunos do curso de graduacédo em
moda da Unicesumar em Maringa-Parana foram ouvidos. Essa amostragem colhida, auxiliou para a consolidacéo
das ideias aqui expostas e serve para 0 avanco e o0 aprimoramento da didatica aplicada em sala aula respeitando
a diversidade de género e acolhendo o potencial criativo dos alunos durante o curso, motivando-os a trazer para
as aulas questdes existenciais e que colaboram para o desenvolvimento criativo.

O maior anseio dos alunos durante o curso de moda é poder ser quem eles séo e colocar todo o seu
potencial criativo na execucdo de bons trabalhos onde possa evidenciar seus gostos e suas preferéncias, assim
como a relacdo entre artistica e sua obra, o aprendiz de criador de moda almeja colocar para fora toda sua
capacidade de expressao e nela encontramos germes de um profissional em potencial. Esse € um dos elementos
mais presentes nas respostas quando foram perguntados sobre o que o curso de moda mudou na vida deles. A
maior parte encontrou no curso uma forma de demonstrar seus desejos, suas preferéncias e também seus pré-
conceitos que possuiam a respeito do curso.

O aluno denominado nessa amostragem como Al, ao ser indagado sobre como o curso de moda mudou a
sua vida respondeu:

“O curso mudou totalmente minha vida, porque antes mesmo de entrar na faculdade, eu
ja comecei a formar uma opinido generalizada a respeito dos diversos aspectos que
rodeiam a moda. Pessoalmente comecei a identificar meu estilo, entender que moda nao
€ s6 roupa, que nao é tdo glamorosa quanto eu imaginava, que exige muito
conhecimento e pesquisa, afinal, um estilista completo sabe executar todas as fases da
criagdo e construgado de uma pecga’.

Um outro chamado de A2, também segue o mesmo pensamento e confirma o que foi dito pelo aluno
anterior:

“O curso mudou o meu entendimento sobre essa gigantesca industria, ampliou a visao
restrita que eu tinha que era somente o corte e costura, mudou minha configuracdo
como pessoa, libertou as vontade de usar de usar e ser quem eu sou com a
possibilidade de dizer e errar em dizer. Eu fago moda, eu posso!”.

Para confirmar a for¢a de integracéo social que a moda tem o aluno denominado A3, contribui com a sua
resposta em torno do assunto:

“Hoje eu tenho uma visédo social completamente diferente, mudei o estilo e o0 modo de
pensa sobre aquilo que € diferente, e quero entender, pesquisar e prestar atencdo em
tudo o que me cerca, até mesmo nos amigos”.

Nas trés respostas nos temos as caracteristicas daquilo que é o intuito central desse trabalho, comprovar
0 quanto a moda pode contribuir para o desenvolvimento da pessoa como ser socialmente ativo. O curso nao sé
mudou a vida desses académicos como fizeram com que eles tivessem uma nova visdo do que é
verdadeiramente a moda e o quanto ela pode ser prazerosa. O grande erro do senso comum € acreditar que esse
curso que alguns acreditam ser uma ferramenta capitalista, ndo possa sair profissionais conscientes de si e com
um potencial artistico capaz de criar verdadeiras manifestacdes estéticas.

A ideia de que a moda é uma atividade somente com fins estéticos e sem valor algum néo é verdadeira,
pois como bem ressalta 0s alunos acima, ela da acesso a uma estrutura cognoscitiva na qual o aluno pode ser
quem ele quiser, pode ser livie sem preocupar-se em errar ou em fazer algo que em outras situacdes pode ser
considerado inadequado. Consequentemente, o curso torna-se um aliado do aluno, onde ele pode por em pratica
toda a sua atividade criativa e de integracdo social. Nesse ponto onde o curso moda funciona como ferramenta no
desenvolvimento dos alunos como pessoa. Quando foram questionados sobre como o curso contribuiu para o
desenvolvimento como pessoa as respostas ficaram em um mesmo ambito:

Um aluno denominado Al, respondeu da seguinte forma:

“Me ajudou na reflexdo e aceitacdo dos estilos que ndo sdo condizentes ao meu. Antes
ao ver uma pessoa mal vestida na rua, causava em mim uma certa rejeicdo, e eu me
guestionava o por que. Hoje é totalmente diferente, ao ver uma pessoa assim na rua, eu
sei que contextos culturais e socioecondmicos influenciaram diretamente no seu modo
de vida. Logo, deve haver o respeito em ambas as partes”.

O aluno A2, na mesma linha do anterior reforcou esses aspectos:
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“Como pessoa me ajuda a entender que grandes designers tiveram histérias de vida
absolutamente conturbadas repleta de adversidades, e isso contribui para uma melhor
articulacéo e defesa do curso em relacdo a quem acredita que moda seja futilidades. Me
ajuda também, a me descobrir como pessoa e me sentir aceito, a0 menos nesse No0sso
universo, quanto a minha forma de pensar e vestir”.

O aluno A3 também falou sobre a contribuicdo que o curso deu para o seu desenvolvimento como pessoa:

“Acho que como pessoa faz com que eu queira crescer mais, tentar fazer a diferenca em
algum lugar, e assim, ultrapassar meus limites e enfrentar as barreiras sem desistir”.

A sexualidade é outro tema explorado nas perguntas feitas aos alunos. A influéncia dela no quesito,
desenvolvimento artistico, nos leva a perceber que em nada infere, muito menos bloqueia o0 seu potencial, ao
contrario, gracas a liberdade que se tem em desenvolver-se criativamente durante o curso, os alunos tem em
maos todo aparato para a serem livres na hora de criar, e isso independente do género ou da sexualidade, seja
homossexual, heterossexual ou de qualquer outra orientacdo. Logo, durante certo ponto das entrevistas, quando
gquestionados sobre a sua sexualidade, a maioria dos alunos declarou ser heterossexual. Apesar de nossa
pesquisa ser de cunho qualitativo, ndo se importando com dados estatisticos, é totalmente relevante dizer que a
proporcéo de heterossexuais e homossexuais masculinos ou femininos, é de 80% para alunos hétero, e 20% para
alunos homo. Mesmo assim, quando avaliada as capacidades de desenvolvimento criativo, todos responderam
que possuem o livre-arbitrio para se expressarem sem represalias. Isso confirma as respostas jA& mencionadas
anteriormente, de que todos os alunos tem a capacidade de evoluir socialmente e criativamente.

De forma geral, todas as respostas sO confirmam a importdncia que o curso de moda tem no
desenvolvimento do individuo como pessoa, e 0 quanto ele pode contribuir no universo subjetivo que é a vida e
histéria de cada académico. Isso abre uma nova oportunidade para dizer que o curso de moda ndo s6 apenas
trabalhar com o ensino do processo criativo como também serve de ponte para o crescimento do aluno nos mais
diversos campos da sua vida, ultrapassando limites como colocaram alguns alunos, no autoconhecimento, na
forma de avaliar as outras pessoas e perceber que todos nos vestimos com e através dessa forma de se vestir
comunicamos algo. Os alunos entrevistados se posicionaram a respeito do curso de moda e de como ele
influéncia em suas vidas. Todos responderam de forma positiva, dizendo o quanto a moda mudou suas vidas e o
guanto ela ainda pode fazer por eles.

7 CONCLUSAO

A moda como ferramenta no desenvolvimento dos académicos do curso de moda, pode ser um eficaz
meio na manifestacdo da identidade e do histérico cultural que permeiam na vida dos alunos. A pesquisa
qualitativa colaborou no mapeamento das necessidades dos estudantes sobre o curso, e confirmou sua
importancia no quesito que trata da subjetividade aplicada as mais diversas areas da graduacdao. A forma
despretensiosa em comunicar sem fins capitalistas, que é caracteristica das artes, foi evidenciada durante as
entrevistas, e no aspecto social deu contributo para reafirmar que a moda pode ser um dispositivo social da vida
moderna.

O processo criativo e a sustentacao que ele concede, amplia as formas de expresséo artisticas e serve de
ferramenta de acesso ao passado histérico e subjetivo do académico trazendo a tona tudo aquilo que é de sua
vivéncia e que € utilizado durante o processo de construcdo dos produtos de moda.

O corpo foi considerado como instrumento para a producdo de arte, e a sua formagéo estrutural
relacionada a genitalia, ou sexualidade ndo foram avaliadas como vitais na constru¢cdo do processo criativo. Ou
seja, a questdo do género ndo é uma determinante na producdo de arte, o aluno tem a liberdade para ser quem
ele quiser e, com isso, desenvolver sua expressao artistica sem se preocupar com pré-conceitos ou julgamentos
errdneos. Essa manifestagdo estética pode ser entendida como uma espécie de “submundo” do aluno, onde ele
tem a oportunidade de crescer socialmente, dando significacdo a sua existéncia.

O curso de moda transforma a vida dos académicos porque abre todas as capacidades de expressao que
um aluno pode ter, ndo ha reservas dentro do processo criativo. Quando algo é proposto a ele, imediatamente a
sua oportunidade fica na esfera da liberdade criativa em desenvolver aquilo que estd intrinseco a ele. Logo, o
curso de moda fornece todo o aparato necessario para que 0 académico possa expressar a realidade a partir do
seu ponto de vista.
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