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A ESTRUTURA DO TURISMO ATRAVES DE UMA ABORDAGEM GEOGRAFICA.

Amalia de Castro Teixeira®, Tania Peres de Oliveira?,

RESUMO: O Turismo é um conjunto complexo de mdltiplas relacdes, envolvendo desde questdes econbmicas até
as culturais. Movido pelo avanco do capitalismo, o Turismo surge como forma de obtencéo de recursos, seguindo
pelo viés capitalista, a despreocupacdo com o entorno € um fato, a marginalizacéo da sociedade, o uso indevido
do espaco sdo caracteristicas perceptiveis na atividade. Assim a Geografia, mais precisamente a Geografia
Cultural, surge como perspectiva de uma reconstru¢cdo quanto as praticas do turismo, ja que se trata de uma
vertente preocupada com valores humanos e a importancia da sua relacdo com o meio. Neste contexto, o
presente trabalho, por meio de um levantamento bibliografico, buscou realizar uma reflexdo, partindo do
desenvolvimento do turismo dando énfase a importancia cultural, assim como, a preservagdo da mesma.
Concluindo que é de extrema importancia um estudo mais profundo e cientifico no Turismo, dando a possibilidade
de uma analise critica em relagcéo a atividade, podendo assim, levar a praxis.

PALAVRAS-CHAVE: Capitalismo; Geografia Cultural; Preservacao; Turismo.

1 INTRODUCAO

A relagéo da geografia com o turismo € intrinseca e indissolivel, ndo hd uma forma de se realizar ou
estudar o turismo, sem pensar no espago, no territério, nas rela¢gdes humanas, nas modificagcbes provocadas para
gue se estabeleca a atividade. Por este motivo, a necessidade de se estudar os classicos da geografia, buscando
compreender a realidade do contexto atual da atividade, podendo de certa forma contribuir para um
desenvolvimento, adequado e consciente, a relacdo espaco / tempo e as rela¢cdes humanas, a apropriacdo do
espacgo em relacdo a atividade.

Para que o turismo obtenha uma visdo que ndo esteja baseada apenas ao usufruto de espagos como
forma de obtenc¢éo de lucro, ou seja, baseada na forca e imposicao do capital, faz-se necesséario que este passe a
integrar em seus conceitos uma visdo mais humanizada. E imprescindivel a presenca de areas que contribuam
para realizacdo de tal mudanca, assim, o turismo passa a ter um enfoque multidisciplinar (RODRIGUES, 1996),
onde se faz presente as ciéncias humanas, dentre elas, a ciéncia geografica.

Autores como Jean Brunhes, em sua obra La géographie de I'histoire, consegue avangar em questdes
importantes como a utilizacdo do espaco pela humanidade, como forma de dominacdo e poder. Deixando claro
gue os seres humanos imp&e seu desejo na natureza, fazendo com que o espaco ocupado seja seu dominio e
gue sirva a ele do modo desejado, modificando/alterando algumas caracteristicas fazendo com que o espago se
adeque a sua necessidade e ndo que sua hecessidade se adeque ao espaco:

Uma vez escolhido esse sitio pelos primeiros habitantes, o que exerce uma agéo sobre
0os habitantes seguintes sdo, ao mesmo tempo, a natureza geografica e a obra
geografica iniciada pelo homem. A relacdo ndo € simples: os homens apegam-se ao
guadro natural ndo apenas por causa das aptiddes originais desse quadro, mas por
causa dos fatos geograficos humanos que procedem de sua escolha e de sua prépria
vontade. (BRUNHES, 1921, p. 9-11)

H. Berr propde a analise dos povos através do psicolégia e da regido, que hoje € uma fonte preciosa para
o estudo do turismo, uma forma de eliminar alguns modelos globais criados para o desenvolvimento da atividade,
contribuindo para um plano adequado de desenvolvimento, distinto em casa regiao:
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Acreditamos que nossa tentativa de tornar cientifica a psicologia dos povos por meio de
estudos de psicologia regional tem um alcance real. Ndo ignoramos, por outro lado, as
objecBes que frequentemente séo feitas a esse tipo de preocupacdo e de pesquisa.
(BERR, 1900, p. 3)

A Geografia possui um significativo arcabouco epistemologico que possibilita a compreensédo de um dado
fendmeno sob varias éticas. No turismo, a fuga da vertente apenas capitalista como analise e a busca pela
valorizagdo do ser humano e da cultura, leva aos que se debrucam a estudar a tematica, para uma Geografia que
apreenda as a¢f6es do homem sobre 0 meio, e a sua identidade. Trata-se entdo, da Geografia Cultural.

Por volta da década de 60 e 70 deu-se o desenvolvimento da Geografia Cultural para uma “Nova
Geografia Cultural”.

Claval (2011) defende a ideia de que a Nova Geografia Cultural, surge com o objetivo muito maior do que
simplesmente descrever o mundo, surge com um enfoque na preocupacao em entender como os homens atuam
nos ambientes e desenham as paisagens, ou seja, procura compreender a forma de vivencia dos sujeitos sobre a
Terra, sua relacdo com os lugares que visitam ou habitam, encontram grupos e ou individuos, e d&o sentido ao
espaco. Afirma que a cultura também é uma forma de organizacdo e dominacéo do espaco. Esta possibilidade de
andlise dentro da Geografia foi observada gragas a valorizacdo das caracteristicas basicas do humanismo, no
qual o homem foi recolocado como a principal preocupacédo dos gedgrafos culturais como produtor e reprodutor do
seu mundo.

K. Marx e F. Engels que tem uma visdo de dominagdo voltada a relacdo dos seres humanos com o
capital, cada vez mais dependente do capital para sua existéncia, deixando claro a falta de capacidade que o meio
imp&e, ndo sendo assim possivel a analise da sua prépria vida, consciéncia sobre o uso do espac¢o de forma
adequada. A alienacao a respeito da qualidade de vida através do consumo é um fato na atividade, tanto pelos
turistas que buscam um atrativo diante de varios ataques de propaganda midiatica e modismo, quanto por parte
de quem comercializa o turismo, fazendo uso de forma exploratéria do meio em que se insere. Essa é a realidade
vivida pelo turismo de forma global, ndo se restringindo mais a algumas cidades, estados ou paises.

Diante o exposto, o objetivo dessa pesquisa € uma reflexdo acerca do modo de desenvolvimento do
turismo, dando énfase a importancia cultura e a preservagdo da mesma. Buscando assim, ampliar a visdo critica
em relacdo a estrutura atual do turismo.

2 MATERIAL E METODOS

O levantamento bibliografico foi a principal ferramenta de desenvolvimento para esta pesquisa. A
metodologia é importante tendo em vista que é capaz de suscitar, principalmente em temas ndo muito estudados,
a postulagéo de novas hipoteses ou diferentes interpretacdes que servirdo de subsidios para futuras pesquisas.

Este tipo de levantamento, tem como principal objetivo a investigacdo por meio da coleta de dados através
de documentos.

Assim sendo, a pesquisa bibliografica esta diretamente relacionada ao suporte teérico que autores que
trabalham a temética disponibilizam em seus estudos e, posteriormente, publica¢des. Cabe ressaltar que as fontes
secundérias devem ser tratadas com igual importancia.

Outra caracteristica apontada neste tipo de pesquisa é a formulacédo de um planejamento prévio, tendo em
vista que, para seu correto desenvolvimento requer um conjunto sequenciado de procedimentos, que irdo
possibilitar a chegada de uma conclusdo mediante a problemética da pesquisa, desta maneira, faz-se necessario
uma maior atencdo ao que se objetiva no estudo para que as buscas sejam direcionadas ao que realmente for
necessario (LIMA; MIOTO, 2007).

Mediante aos pontos apresentados para um levantamento bibliografico a pesquisa procede-se
primeiramente através da separagdo do material que seria utilizado para leitura, nesta etapa, dentre os livros de
autores classicos da Geografia, e autores da area do turismo, buscou-se informacdes entre meios eletrénicos em
sitios academicamente conceituados e artigos em revistas.

Posteriormente, as atencdes foram voltadas para a exploracdo do material coletado através de leitura
dindmica, o que possibilitou um melhor aprofundamento e direcionado para a pesquisa. Feito isso, 0 momento foi
de refazer as leituras e por meio de uma triagem separar (leitura seletiva), o que realmente seria relevante, e a
partir dai, com o direcionamento de leituras definido, foi dado inicio a uma etapa de leitura reflexiva, onde criticas e
questionamentos foram sendo construidos.

Com base nas leituras realizas foi possivel, atualizar-se no tema escolhido, conhecer as respostas de
problemas anteriormente formulados e identificar diferentes vertentes de andlise.

Por fim, o préximo passo constituiu-se na redagdo da pesquisa, onde buscou-se através do objetivo
delimitado o direcionamento da redagéo, construindo um raciocinio légico e coerente.
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta nova perspectiva geografica as pesquisas contribuem para um aprofundamento teérico e pratico em
varias areas do estudo, mas, sobretudo, na tematica abordada neste artigo tornando-o mais completo e
satisfatorio.

O turismo é uma das mais novas modalidades do processo de acumulacédo, que vem produzindo novas
configuragbes geograficas e materializando o espacgo de forma contraditéria, pela agdo do Estado, das empresas,
dos residentes, e dos turistas. Compreender essa dindmica significa entender as rela¢des produtivas do espaco e
o exercicio de poder do Estado, das classes empresariais e trabalhadoras em movimento e conflito. O turismo
para se reproduzir, segue a légica do capital, quando poucos se apropriam dos espacos e dos recursos neles
contidos apresentando-os como atrativos transformados em mercadorias.

Assim, a Geografia considera a atividade turistica para além da questdo econdmica. Um dos principais
fatores que leva os gedgrafos a se debaterem sobre esta funcdo é a influéncia que ela exerce na organizacao dos
espacos onde se instala, principalmente, pela voracidade que dinamiza as paisagens e 0os quadros regionais.

No contexto geral, as preocupacdes espaciais com a expansao da funcdo turistica derivam,
principalmente, das andlises da distribuicdo dos equipamentos e das suas incidéncias na organizacdo soécio-
espacial. Ligados a apaixonante problemética da localizagdo, os gedgrafos arrolam os fatores geogréficos
convencionais tais como: a atragcdo da paisagem e do clima; a disponibilidade de infra-estrutura e de
equipamentos turisticos; e a seducédo espacial e sdcio-cultural e dos lugares observados.

Por outro lado busca-se investigar as motiva¢des dos turistas, analisando assim, a logica de quem o
comercializa, onde o intuito maior dos que praticam o turismo € conhecer novos lugares e de quem comercializa a
atividade € o lucro, havendo uma despreocupac¢do tanto da parte do turista, que ndo € instruido a conhecer a
fundo um local, por falta de informacao de quem o comercializa (pois a légica do capital € encantar somente com o
que é belo e em grande parte dessas localidades a infraestrutura é restrita a uma parte da cidade ou localidade),
quanto da parte de quem o “vende”, ndao havendo preocupagdo com a preservagao da sociedade em que se
insere (natureza, histdria, cultura e tudo mais que a engloba).

Para Assis, (2003), no campo geografico, o turismo € muito mais que o simples deslocamento de pessoas
com fins de lazer; é uma pratica sécio-espacial complexa e multifacetada que interage fixo e fluxos e tém seus
rebatimentos nas diferentes esferas da organizacéo sécio-espacial. Dentre outras, cabe destacar:

- Econbémica: requalifica os espacos através da diversificacdo, do crescimento e/ou decréscimo das
atividades, provocando altera¢gdes nos perfis de emprego, na renda e na base produtiva;

- Politica: (re) define o papel do Estado como gerenciador da infra-estrutura turistica e da ordem; f

- Ideoldgica: articula estratégias e taticas que permeiam o imaginario do turismo como via de “salvagéo do
mundo” e como mecanismo de manutencéo da ordem;

- Espacial: refere-se ao espago como meio de producdo, como produto de consumo e como o locus das
praticas sécio-espaciais;

- E ainda, a mais importante que norteia esta pesquisa a Cultural: modificando os sistemas de valores, 0
estilo de vida e os padrfes de consumo das populacdes receptoras.

Um meio de se preservar e ndo massificar um destino é ter o conhecimento real e profundo de onde a
atividade se desenvolve, retransmitindo esse conhecimento ao turista, que por sua vez dar& valor a histéria e a
cultura local.

O contato direto do turista com o meio, tanto natural quanto humano, faz com que ele se sinta parte do
contexto, essa integracdo é fundamental, sendo vivenciada com conhecimento, venha a ser benéfica tanto para o
turista quanto para a localidade visitada, faz com que o turista tenha consciéncia de que todas as suas atitudes
tem um impacto sobre o local e que este impacto pode ser bom ou ruim, o tornando responsével também.

Sob essa nova perspectiva, também traz grandes contribui¢cdes, a chamada Nova Geografia Cultural tem
papel importante para o aprofundamento da compreensédo dos seres humanos no espago, onde o turismo também
se torna um desses espacos, em que 0s seres humanos assumem o papel principal para atuar como turista e
como planejador da atividade.

Podendo assim, através de todo seu conhecimento empirico e também de estudos cientificos que ddo
sustentacdo a todo seu conhecimento, contribuir com estudos mais aprimorados para implementacéo e efetivacao
de um turismo que vise ressaltar a identidade e a cultura local.

O estudo levantado neste artigo, tem como principal analise a apropriacdo do espaco pelo turismo e a
preservagao cultural, pois, com a politica global de incentivo ao turismo existente, ndo leva em consideracdo as
singularidades locais.

Seguindo a légica de que o turismo iniciasse com a légica capitalista de comercializacdo, muitos autores
excluem qualquer tipo de turismo anterior ao de Thomas Coock em 1841, afirmando que somente apods esse fato
€ que se da inicio a atividade. O turismo entdo segue essa logica. Estando nas maos de poucos tanto a
implementacdo quanto o desenvolvimento, ditando as regras a serem seguidas, deixando a populacdo as
margens dessas normas:
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A burguesia, desde o estabelecimento da grande indUstria e do mercado mundial,
conquistou, finalmente, a soberania politica exclusiva do Estado representativo moderno.

O governo moderno ndo é sendo um comité para gerir os negécios comuns de toda a
classe burguesa. (MARX, ENGELS, 1848, p.10).

Pelo poder da burguesia que o turismo foi criado e é pelo poder dela que até hoje é controlado, ndo
havendo uma participagéo efetiva da populacdo, excluindo o poder de decisdo aos membros, impossibilitando
uma atividade democrética, onde todos os participantes tenham uma fungéo, marginalizando por completo toda
sua historia, vivencia e cultura.

A vida cotidiana é assim toda penetrada de automatismos: ndo ha necessidade de parar
para refletir, 0 que convém fazer é conhecido; a situacdo pode ser avaliada num golpe
de olhos [...] A repeticdo ganha as vezes uma coloracao moral: o gesto tem seu valor
pelo simples fato de se reproduzir indefinidamente. (CLAVAL, 1995, p.80).

Claval, também faz a critica em relacdo a alienacédo, no automatismo das acdes impostas pelo sistema
econdmico vigente, a reflexdo a cerca dos atos individuais ndo sdo contestadas pois seguem um padréo, diante
de tal afirmacdo, conseguimos notar também que a reflexdo existe somente quando foge a um padréo
estabelecido, um exemplo claro é o fato de ainda existirem grupos que ndo se encaixam em um padrdo, que lutam
por outro tipo de turismo, realmente democrético, sustentavel e social.

A cultura talvez seja a parte mais afetada, pois é a parte mais fragil de um todo, sendo facilmente
modificada pela acdo humana e pela acao da natureza, a partir do momento em que muda-se o contexto de vida,
seja ele em razéo social, econémica, por falta ou até mesmo por sobra de recursos naturais, a cultura pode,
facilmente, ser modificada.

A cultura é a soma dos comportamentos, dos saberes, das técnicas, dos conhecimentos
e dos valores acumulados pelos individuos durante suas vidas e, em uma outra escala,
pelo conjunto dos grupos de que fazem parte. (CLAVAL, 2007, p.63).

As transformacdes sd@o constantes na sociedade, assim sendo ela ndo é estatica. Levando em
consideragdo a globalizagéo existente, que dita regras e normas a serem seguidas a tudo e a todos, um exemplo
muito claro é a criacdo de normas internacionais de padronizacdo, como o ISO (International Organization for
Standardization) (Figura 1).

Temos a partir dai uma realidade de transformacéo exclusivamente voltada para um Unico interesse, que,
na maioria das vezes se resume ao interesse econdmico capitalista. As normas impostas por esse sistema, tenta
de todas as formas a comercializagdo do que quer que seja. Buscam investigar, qual a motivagdo da sociedade
em se deslocar para determinado destino, muitas vezes também, provocando essa procura.

Sendo assim um meio mais facil de comercializar exatamente o que o turista deseja. Seguindo essa
l6gica, chegamos ao ponto que envolve a sociedade e pensando na sociedade como um todo, ndo ha como
descartar a comercializacdo das pessoas, muitas vezes em relacdo a mdo-de-obra, e consequentemente de suas
culturas. Surge em meio ao conflito do social com a for¢ca imposta pelo capital a massificagéo cultural.

Massificagdo cultural é a descaracterizacdo de um povo, que surge com a massificacdo da atividade como
um todo, a procura sem controle pelos turistas a um determinado destino, a banalizacdo da cultura local e a
imposicao de um modo diferente de vida, tiram toda a singularidade de um povo, e que pode ocorrer em um curto
espaco de tempo.

Como tudo que deve ser preservado no turismo, a cultura é a parte fundamental dessa preservacao,
quem traz a identidade, sem a cultura todos os destinos perdem sua singularidade, tornam-se o que hoje
problema grave, a massificacdo dos destinos:

ela
u

é
é um

Reconhecamos que um povo inclui grupos muito diversos e que esses grupos sao
unidos por circunstancias frequentemente muito fortuitas; que no ambito dos grupos
secundarios existe ainda uma diversidade extrema; e que no limite dos grupos -
nacionais ou internacionais — as diferencas vao se atenuando ou se apagando. (BERR,
1903, p.166).

A esporadicidade, ndo pode trazer mudancas no modo de viver e de agir de uma sociedade, porém, nédo é
0 que se nota nos destinos turisticos mais procurados, as grandes redes de fast-food (figura 2) e redes hoteleiras
(figura 3) sé@o as responsaveis pelo maior impacto em relagao a dissolucéo da cultura local.

Usam de propaganda e marketing de forma desleal em relacdo ao comercio local, fazendo com que o
turista perca o interesse em viver o local de forma a conhecer seu cotidiano, fazendo com que ele aceite sempre
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esse “padrao” imposto pelo sistema. Passando, dessa forma, a exigir indiretamente que todos os destinos sigam
um “padrao”.

Figuras

Figura 1 — Simbolo de qualificacdo ISO.
Fonte: www.iso.org

Figura 2 — Loja da Rede de Fast Food MCDonald’s, na Plaza de Armas em Cusco — Peru.
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Fonte: turismocuzco.com
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Figura 3 — Hotel flutuante Iberostar Grand Amazon em Manaus - AM da rede internacional de hotéis Iberostar
Hotels & Resorts.
Fonte: thegrandcollection.com

4 CONCLUSAO

Partindo do pressuposto de que vivemos inseridos no contexto de um modo de producao capitalista e que
0 capitalismo é, por esséncia, concentrador de riqgueza e gerador de exclusdo social, o que cabe colocar em
discussd@o sao as reais possibilidades de o turismo efetivamente contribuir para reverter o quadro de profundas
injusticas sociais, historica e socialmente construido.

Partiu-se do entendimento de que o turismo é uma atividade complexa que, nas suas multiplas relacdes
econdmicas, sociais, politicas e culturais, vém se difundindo de forma acelerada. Movimentando capitais de
enormes propor¢cbes e superando atividades tradicionais como a agricultura e a inddstria, o turismo vem
reivindicando aprofundamentos por parte de varias ciéncias, dentre as quais, a Geografia.

Cabe ressaltar que a despeito do turismo ser uma atividade que incide, consome e transforma diretamente
0 espaco, a analise geografica deste fendmeno nao esgota a complexidade do seu conteldo. Urgem outros
enfoques disciplinares para a consolidagdo de uma visdo que supere as abordagens estanques e o contemple em
toda a sua magnitude.

Duas caracteristicas intrinsecas ao turismo o diferenciam, fundamentalmente, de outras atividades
econdmicas ou produtivas. Uma delas € o fato de o turismo ser, antes de qualquer coisa, uma préatica social. A
outra é o fato de ser 0 espaco seu principal objeto de consumo. Como pratica social, a atividade do turismo tem o
turista como principal protagonista e isso implica reconhecer que, mesmo diante da hegemonia de agentes de
mercado e do estado, o “mundo do turismo” ndo se restringe as agées hegemdnicas de atores hegemonicos.

No entanto a pesquisa cientifica, as produgdes tedricas, o reconhecimento do Turismo como uma ciéncia
tem muito que avangcar, por se tratar de uma atividade que trata o Turismo como um fendmeno e também por ter
em suas varias ramificagfes tedrico-pedagogicas, deve ser discutido como uma possivel ciéncia, entretanto, isto é
algo carregado de preconceito dentro academia e no mercado de trabalho que alimenta uma viséo utilitarista.

Essa conjuntura vem servir aos interesses alheios, de outras areas do conhecimento que enxergam 0O
turismo como algo meramente técnico capaz de revigorar por exemplo, outros campos do conhecimento que
comecam a apresentar desgaste mercadolégico.

Sao inimeros problemas a serem resolvidos, envolvendo varios aspectos que a sociedade por falta de
conhecimento ndo consegue avancar para melhorar a estrutura atual.

IX EPCC - Encontro Internacional de Producéo Cientifica UniCesumar
03 a 06 de novembro de 2015 .
Maringa — Parana — Brasil @ UniCesumar



Anais Eletrénico

IX EPCC - Encontro Internacional de Produgéo Cientifica UniCesumar
Nov. 2015, n. 9, p. 4-8

ISBN 978-85-8084-996-7

REFERENCIAS

ASSIS, Lenilton Francisco. Turismo de segunda residéncia: a expressao espacial do fenébmeno e as possibilidades
de analise geografica. 2003.

BERR, Henri. “La synthése des études relatives aux régions de la France”, Revue de synthése historique, n.6,
1903.

BERR, Henri. “Sur notre programme”, Revue de synthése historique, n.1, 1900.
BRUNHES, Jean. La géographie humaine, Paris, Alcan, 1925 (32 ed.).
CLAVAL, Paul. A geografia cultural. Ed 3°. Florianépolis, SC. UFSC, 2007.

CLAVAL, Paul. O papel da nova geografia cultural na compreenséo da acdo humana. In ROSENDAHL, Z;
CORREA R. L. (Org.) Matrizes da Geografia Cultural. Rio de Janeiro: EDUERJ, 2011.

ENGELS, F; MARX, K. O manifesto comunista. Cultura Brasileira versdo em pdf. Disponivel em:
<www.culturabrasil.pro.br/manifestocomunista.pdf> Acesso em: 12 de novembro de 2014.

LIMA, T. C. S.; MIOTO Regina Célia Tamaso. Procedimentos metodoldgicos na construgdo do conhecimento
cientifico: a pesquisa bibliogréfica. Diponivel em: <http://www.scielo.br/pdf/rk/v10nspe/a0410spe.pdf>. Acesso em
16 de agosto de 2015.

MONBEIG P. Pierre Monbeig e a geografia humana brasileira: a dindmica da transformacéo. In SALGUEIRO, H.
A. (Org.) Bauru, SP: Edusc, 2006.

RODRIGUES, Adyr Balastreri. Desafios para os estudiosos do turismo. In: Rodrigues, Adyr Balastreri; (org?.).
Turismo e Geografia: reflexfes tedricas e enfoques regionais. Sdo Paulo: Hucitec, 1996.

IX EPCC - Encontro Internacional de Producéo Cientifica UniCesumar
03 a 06 de novembro de 2015 ~ .
Maring& — Parana — Brasil @ UniCesumar


http://www.culturabrasil.pro.br/manifestocomunista.pdf

