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A INFLUENCIA DA MODA NO COMPORTAMENTO INFANTIL NO CONTEXTO SOCIAL

Ellen Danna da Silva Amid*

RESUMO: Na pesquisa “A influéncia da moda no comportamento infantil no ambito social’, realizada no periodo
de agosto de 2010 a agosto de 2011, foi investigado o funcionamento do sistema da moda, os meios que ela
utiliza para modificar comportamentos, seus mercados e as suas influéncias na idade infantil. O estudo observou a
infancia dando maior énfase na 32 infancia, que corresponde a idade entre 6 (seis) e 11 anos, visto que esta faixa
etaria esta sujeita a este sistema, e € manipulada por ele. Diante desse quadro, observamos que ao estimular e
fomentar a precocidade adulta, a indUstria da moda consegue novos consumidores; visam o lucro sem responder
pelas consequéncias sociais. Esse estudo foi alicercado pela pesquisa e metodologia de analise bibliogréfica.

PALAVRAS-CHAVE:, Beleza, Consumo, Infancia, Moda.

1 INTRODUCAO

O conceito de infancia possui varias concepcdes, pois adquiri significados diferentes ao se inserir no
contexto de cada momento historico, com seus paradigmas vigentes. Conceitos que sédo construidos a partir dos
interesses sociais, econdémicos, culturais, politicos de cada momento histérico da sociedade.

Para compreender esta dimenséo, € pertinente mencionar que o mundo ocidental assumiu a infancia
como uma categoria social, instituindo um conjunto de direitos as criancas que séo intransferiveis. No entanto, os
paradoxos da infancia, adquiridos durante a histéria da humanidade, ainda pairam, sutilmente, como referéncia e
influenciam as suas concepg¢des no século XXI.

Nesta pesquisa, buscamos observar, modo superficial, o desenvolvimento humano, os fatores hiolégicos e
ambientais que influenciam, consideravelmente, ao longo do tempo, as mudangas que ocorrem nas etapas da
infancia.

De acordo com Newcomb (1999), o desenvolvimento da crianga apresenta-se como: primeira infancia - do
nascimento aos dois anos, a segunda infancia - dos 3 aos 5 anos, e terceira infancia - dos 6 aos 11 anos
completos. Essa pesquisa estabelece o seu olhar sob a terceira infancia, pois nesta fase as criangas ja possuem a
capacidade de interpretar questdes internas, que proporcionam a base para 0s seus pensamentos légicos e
concretos.

Apobs as leituras realizadas e andlise deste referencial, verificou-se que nao é possivel idealizar a infancia,
mas viver uma infancia digna é possivel, de acordo com a cultura na qual ela se encontra inserida, participando
ativamente da construcdo social, sendo a crian¢ca um agente ativo, fruto do seu meio.

E nesta l6gica que se explica muitas vezes o pensamento contraditorio quanto ao padréo da “infancia” - o
que se prega e a realidade da sua pratica. Todavia, acreditamos que as referéncias corretas para este periodo de
vida deveriam ser o norteador na formacao dos individuos nesta fase.

As assertivas acima revelam o porqué de o sistema capitalista identificar a capacidade consumidora da
infancia. E neste contexto, se encontra inserida a moda, uma engrenagem industrial e comercial que cresce e
evolui.

O padrao que esta moda impoe, alicer¢gado pelo “estar na moda”, tem abarcado o universo infantil de uma
forma surpreendente. E pertinente salientar que a moda sobrevive da efemeridade instavel e da fantasia estética,
abrangendo vérias vertentes de consumo da sociedade — produtos e servicos, abrigando-se em um sistema que
se encaixa perfeitamente no mundo capitalista, e busca como Unico intuido gerar mais consumo. Utiliza a midia
para alcancar seu alvo, alimenta e constréi desejos, oferece sonhos e ideais de beleza.

Partindo do pressuposto de que as criangas estdo inseridas nesta sociedade do consumo e séo
influenciadas e impulsionadas a precocidade adulta, verificamos, com esse estudo, as tendéncias de
comportamento que tém sido relatadas a partir da preocupacédo excessiva do individuo com a aparéncia fisica na
infancia

A acdo da moda no comportamento infantil - seus desejos, anseios, visdo de si proprio, gera a
transformacé@o na mentalidade infantil; ela observar na imagem do adulto um modelo a ser imitado e/ou seguido.
Portanto, as reflexbes foram realizadas almejando desvendar e analisar as modificacdes no comportamento
infantil, no que tange o universo dos adultos, com seus padrdes de valores e conduta.
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2 A INFANCIA DESVENDADA

Para que se possam detectar as influéncias que a moda reflete na infancia, deve-se, em um primeiro
momento, entender o que é a infancia, identificar como ela se constitui e as condi¢des sécio-histéricas e culturais.
Em segundo momento entender o que € a moda, investigar o funcionamento do sistema no qual a moda esta
inserida, os meios que utiliza os varios mercados que abrange, e quais séo as influéncias exercidas por ela.

Segundo Aurélio (2001, p.387), a infancia é um “periodo de crescimento no ser humano que vai do
nascimento até a puberdade. Desde o final do século XX e inicio do século XXI, a infancia tem sido vista sob a
Optica méagica de que é uma fase da vida, na qual tudo é ingénuo e fantasioso.

Do ponto de vista de alguns estudiosos, a infancia esta inserida nos fendbmenos sociais, outros a estudam
tendo como referéncia os variados campos das ciéncias humanas e sociais, como explica Pinto e Sarmento (1997,
p. 33),

[...] guem quer que se ocupe com a andlise das concepc¢des de crianca que subjazem
qguer ao discurso comum quer a producdo cientifica centrada no mundo infantil,
rapidamente se dara conta de uma grande disparidade de posi¢cdes. Uns valorizam
aquilo que a crianca ja é e que a faz ser, de facto, uma crianga; outros, pelo contrario,
enfatizam o que |he falta e o que ela poderd (ou deverd) vir a ser. Uns insistem na
importancia da iniciagdo ao mundo adulto; outros defendem a necessidade da protecéo
face a esse mundo. Uns encaram a crianca como um agente de competéncias e
capacidades; outros realcam aquilo de que ela carece.

Segundo Pinto (1997), os discursos ocorrem entre duas contradi¢cdes - do que a crianga € no momento € 0
gue vird a ser em um futuro. Entendemos que se houvesse uma contextualizacdo da infancia seria menos
contraditério as acdes quanto a familia e as politicas publicas apresentadas pelo Estado para a infancia.

Para a melhor compreensao da infancia, se faz necessario adentra a perspectiva histérica. Arieés (1983)
estudou a infancia na Europa, e revelou que a idéia de infancia, no sentido de diferenciacdo do adulto, € uma
concepcdo da modernidade., surgindo no final do século XVII. Segundo o autor, na Idade Média, quando as
criangas ndo necessitavam mais dos cuidados da mée ou da ama, eram colocadas no convivio com os adultos, e
adquiriam seus conhecimentos, participando dos seus trabalhos e jogos. Eram, também, entregues a outras
familias para serem educadas, prestarem servicos domeésticos e/ou aprenderem algum oficio.

Com a ascensdo da burguesia, a difusdo do impresso, 0 crescente interesse pela alfabetizacdo e a
polémica envolvendo a separacéo das criancas foram mudangas que ocorreram na sociedade e que contribuiram
para que a crianca deixasse de aprender diretamente com o adulto.

“[...] sendo separada dos adultos e mantida a distdncia numa espécie de quarentena,
antes de ser solta no mundo. Essa quarentena foi a escola, o colégio. Comecgou entao
um longo processo de enclausuramento das criangas” (ARIES 1983, p.11).

E pertinente salientar que a educacéo teve grande importancia na aproximac&o das criangcas com o nicleo
familiar. No entanto, segundo Ariés (apud Oliveira 1989), as familias passaram a lidar com dois fatores
contraditérios: a ternura e a severidade, esses sentimentos traduzidos em forma de “paparicagao”, por considerar
as criangas ingénuas e inocentes, e em forma de “moralizagdo”, por considerar a crianga um ser incompleto e
imperfeito, que precisava ser educado.

Sendo assim, Narodowski (2001) explica que a crianca deixa de ocupar um lugar na vida comunitaria,
como membro de um corpo coletivo, e passa a ser percebida como um ser inacabado e carente, que necessita de
resguardo e protecéo.

Postman (1999) afirma que a infancia surgiu como uma necessidade, porque nascia uma nova concepgao
de adulto. E neste contexto, a imprensa conseguiu e possibilitou ndo sé a difusdo em grande escala dos antigos
manuscritos, mas também criou uma dicotomia entre os que sabem ler e 0os que ndo sabem ler, distanciando
ainda mais as classes sociais, e também o universo da crianca do adulto.

A partir do impresso e da escolarizacdo que a vida adulta passa a ser conquistada,
torna-se uma realizacdo simbdlica e ndo biolégica. Depois da prensa tipogréafica, os
jovens teriam que se tornarem adultos e, para isso, teriam que aprender a ler, entrar no
mundo da tipografia. E para realizar isso precisariam da educagdo. Portanto, a
civilizacdo européia reinventou as escolas. E, ao fazé-lo transformou a infancia numa
necessidade. (POSTMAN, 1999, p. 50)

IX EPCC - Encontro Internacional de Producéo Cientifica UniCesumar
03 a 06 de novembro de 2015 — .
Maringa — Parana — Brasil @ UniCesumar



Anais Eletrénico S
IX EPCC — Encontro Internacional de Producéo Cientifica UniCesumar :..:'j 2
Nov. 2015, n. 9, p. 4-8 A
ISBN 978-85-8084-996-7

)
3
LONs

Seorig

Corroborando com Postman, Silveira (2000) explica que a sociedade esta sempre em movimento, e a
concepcao da infancia esta vinculada ao julgamento do adulto. Sendo assim, entendemos que a infancia estara
automaticamente mudando conforme os paradigmas vigentes em cada momento histérico.

De acordo com Charlot (1986, p. 108), “a representagéo da crianga é socialmente determinada, uma vez
que exprime as aspiragdes e as recusas da sociedade e dos adultos que nela vivem”. Portanto, a infancia nao é
um fato natural que se estabeleceu desde os primordios, mas sim uma constatagéo social, que historicamente foi
construida a partir dos interesses sociais, econdémicos, culturais, politicos de cada sociedade.

Os inumeros estudos que norteiam e especulam a significacdo da infancia, identificaram que desde os
tempos primoérdios sempre existiram criangas. Todavia, o sentimento de infancia € uma ideia que surgiu com a
modernidade, e que ndo existe uma Unica concepg¢do de infancia como um desenvolvimento linear, pois a propria
infancia € uma construcédo social.

O primeiro indicio de uma nova visdao da infancia veio na metade do século XVIII, por meio de Jean
Jacques Rousseau, que pregava a infancia como um estado natural e separado. Tempo em que a crianca deixa
de ser tratada como um mini adulto, e comeca a ter valor e necessidades préprias. As mudancas foram
requeridas, ndo apenas na educacdo das criancas, mas também na forma de brincar, aprender e de se vestirem.

[...] Os membros de uma crianga em crescimento devem estar livres para se mover com
facilidade em suas roupas; nada deve restringir seu crescimento e movimento; O melhor
é fazer com que as criancas usem batas durante o maior tempo possivel e, entdo,
prover-lhe roupas folgadas, sem tentar definir formas, o que ndo passa de mais uma
maneira de deforma-las. Seus defeitos de mente e corpo talvez remontem todos a
mesma fonte, ao desejo de torna-las homens antes do tempo. (LURIE APUD
ROUSSEAU, p, 52 1997).

Segundo Sarmento (2004, p.10), como agentes ativos da sociedade,

[...] as criancas sdo também seres sociais e, como tais, distribuem-se pelos diversos
modos de estratificagdo social: a classe social, a etnia a que pertencem a raga, o género,
a regido do globo onde vivem. Os diferentes espacos estruturais diferenciam
profundamente as criangas.

Todas as considera¢des aqui mencionadas sobre a infancia revelam que esta tem sido escrita e
interpretada de acordo com o0s principios dos adultos, que por sua vez, defendem o sentimento de infancia e
reconhecem a infancia como agente ativo da sociedade. Entretanto, continuam ndo dando voz a estes agentes,
pois estabelece comportamentos de adultos nos seus proéprios filhos, como se as criangas fossem o espelho que
reflete suas imagens. Transformando, precocemente, as criancas em mini-adultos, sem dar chance para que a
infancia seja explorada com o olhar e a sabedoria de uma crianca.

3 A MODA

3.1 OS CAMINHOS PERCORRIDOS PELA MODA E OS SEUS REFLEXOS NA SOCIEDADE QUE
INFLUENCIOU A INFANCIA.

A preocupagdo excessiva do individuo com a aparéncia estd cada vez mais refletida na infancia,
estimulada pelos meios que a rodeiam e que sugerem as criangcas a nhecessidade de tornar-se adulto
precocemente. A moda como parte integrante do contexto social colabora para esse comportamento, pois é
formadora de opinido e maneira de agir, que diretamente ou indiretamente é perceptivel aos olhos, pois se vive
em uma sociedade onde o sistema econdmico visa apenas 0 lucro, apresentando um profundo desejo de
consumo, e esse, por sua vez, movimenta os ciclos do capitalismo.

Para se entender melhor este contexto, € preciso buscar de que maneira isso foi introduzido na vida
social, sendo assim, serd feito uma breve retrospectiva da historia da moda e o seu sistema.

A moda surgiu no ocidente no final da Idade Média como um fenédmeno social de mudancas rapidas de
costumes e habitos, com escolhas e gostos, tidos como legitimos e quase obrigatérios a todos.

Calanca (2008, p. 13) afirma que

[...] desde que se tornou possivel reconhecer a ordem tipica da moda como sistema,
com as suas metamorfoses e inflexdes, a moda conquistou todas as esferas da vida
social, influenciando comportamentos, gostos, idéias, artes, moveis, roupas, objetos e
linguagem.
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Por muito tempo a vida ocorreu sem a efemeridade e a instabilidade, pois a sociedade conservadora
impedia e negava a dinamica da mudanca, criando barreiras a constituicdo da moda, considerada como um valor
mundano de artificios e fantasia, usados com exagero na alta sociedade.

Antes do fim do século XIX, segundo Vigarello (2006), a vestimenta propunha uma beleza refletida sobre o
corpo, oscilando a estética fisica e promovendo a aparéncia do conjunto, a verticalidade, o porte do busto, o
alinhamento das costas, como pratica de embelezamento. Além das cinturas estreitas, o emagrecimento dos
quadris, o alongamento das pernas, do uso de maquiagem para o rosto, o espartilho para o tronco e regimes
contra a obesidade.

A indumentaria contribuiu com a artimanha para definir, ao longo da histéria, o padrdo do corpo tanto o
masculino, quanto o feminino no quesito silhueta. Estabeleceu formas segundo as quais se acreditava como ideal
de seducéo de cada periodo. Portanto, a roupa passou a ser ndo apenas um simbolo de status, mas também um
instrumento de seducédo, a qual molda o contorno do corpo revelando e, ao mesmo tempo, escondendo a isca
sexual e acentuando o apelo erético. (CaALANCA, 2008).

A partir do momento em que 0 corpo comeca a ser exposto além das partes Diante desse panorama,
Lipovetsky (1989) afirma que a moda reproduz o narcisismo de maneira notavel, tornando uma lei permanente dos
prazeres materiais, sendo ligada a exibicdo ao olhar do outro o que estimula a representacao-apresentacéo do Eu
e a busca constante pela aceitacdo. Individualizando a vaidade humana diante da sociedade, conseguindo
transformar o superficial como razdo para sua existéncia.

O vocabulo narcisismo foi introduzido por Havelock?, em 1898, para descrever uma atitude psicoldgica
semelhante a de Narciso, que segundo a Psicandlise esté intimamente relacionada a vaidade. Segundo Severiano
(2007), Freud utilizou muito o termo narcisismo para fazer conexéo entre 0 ego e a libido do individuo, como algo
inerente ao ser humano, o que dé origem a fase narcisista.

O narcisismo é, portanto contemporaneo, primeira estruturagdo do ego, o qual é o
responsavel pela organizagdo das pulsGes fragmentadas do momento auto-erdtico
anterior e da prépria constituicdo da auto-imagem do sujeito como totalidade integrada.
(SEVERINO 2007, p, 129)

A moda ao proporcionar e estimular o narcisismo colabora, também, como afirma Vigarello (2006) para o
surgimento, no inicio do século XX, de um novo oficio o qual era especializado na estética fisica. O profissional
atuava em salBes que ofereciam consultas e tratamentos para corrigir imperfeicées do corpo e do rosto. Utilizavam
produtos que foram intitulados como “produtos de beleza”, o que contribuiu para que a beleza tornasse um objeto
de comércio e de cuidados.

Durante as trés primeiras décadas do século XX, acreditava-se em um padrado de beleza estabelecido por
um corpo magro e musculoso, como afirma Vigarello (2006, p. 149) "[...] corpos ensolarados, ativos, seminus tem
consequéncia sobre as imagens comedidas: ela mistura vigor e magreza [...]"

Todos os padrbes estabelecidos pela nova diversificacdo da beleza e da moda ditavam o que e como
fazer para adquirir um embelezamento, assim surgiu a necessidade de possuir tudo o que era proposto.

E importante ressaltar que o maior responsavel por essa disseminagéo foi o cinema
como descreve Vigarello (2006, p.158) "[...] O cinema jogou com 0s corpos, a luz, a tela,
os sentidos do espectador, levando longe as expectativas e os desejos do tempo. Serviu
o real pelo irreal, projetando suas silhuetas como “mensageiras de beleza”.

De acordo com Lipovetsky (1989), o sistema da moda ndo existe sem duas légicas - a do efémero e a
fantasia estética, ou seja, as mudancas rapidas que geram nas pessoas a busca constante pelo novo, e a iluséo
de que todo artificio é real e continuacao do proprio corpo, empregando, de modo encenado e lidico, como se ao
usar os artificios, o individuo encarna aquilo que parece ser. E a cultura de massa midiatica tornou-se possivel a
inddstria cultural que atua sobre o principio da novidade, com uma renovacao acelerada do sucesso, da seducao
e da diferenga marginal, o que corresponde a um consumo instavel. Como explica Kellner (2006, p.119)

[...] A cultura da midia ndo aborda apenas grandes momentos da experiéncia
contemporénea, mas também oferece material para fantasia e sonho, modelando
pensamento e comportamento, assim construindo identidades.

2 Ellis Havelock foi um médico e psicélogo britanico, escritor e reformador social que estudou a sexualidade humana. Introduziu nocdes de
narcisismo e auto-erotismo. O termo Narcisismo provém de uma lenda grega, na qual um jovem de extrema beleza chamado Narciso ao ver
sua imagem projetada nas aguas do lago, apaixonou-se por ela. Ficava tdo embevecido com seu reflexo que se debruca sobre a sua prépria
imagem.
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E através da midia que o poder da moda é mostrado como uma passagem do corpo abstrato para o real,
como afirma Catoria (2009, p.105) [...] “através dos mecanismos de projecdo e identificacdo existe um momento
mitico do ritual que compartilha o corpo com a linguagem do parecer” [...]

Cabe, no entanto, explicar que desenvolver produtos direcionados ao publico infantil no universo da moda
€ algo novo, mas a indumentaria infantil teve ao longo da historia poucas modificacées.

3.2 A INFANCIA NO CIRCULO DA MODA

E nesta nova légica que se explica a articulagdo da moda infantil no “grande” universo da moda, visto que
€ um seguimento que também busca influenciar os seus consumidores. Por trds de tantos truques e a obsessao
do parecer e estar na moda, ha uma grande inddstria, com seus interesses sempre eminentes, atenta ao universo
infantil.

O publico infantil € mais facilmente influenciado, por ter a sua realidade povoada por fantasias e pela
surrealidade. Por ndo possuir um grau de julgamento do que seja ético e moral. Sendo assim, é coerente afirmar
que a moda tem produzido exatamente o0 que as criancas anseiam e a midia tem sido o melhor parceiro. Nao sédo
apenas os filmes, desenhos animados, revistas, novela e celebridades os grandes atrativos, as criancas estao
expostas a todos os meios que séo direcionados para o publico adulto, o que provoca a curiosidade, resultando
em comportamento de adulto precoce gerando disturbios fisicos e psicolégicos. A necessidade de alcancar a
beleza e o desejo de atrair admiracdo faz com que meninas deixem de brincar com suas bonecas para se
envolverem com questdes estéticas, que antes eram preocupac¢do apenas dos adultos.

E pertinente salientar que as consequéncias destas influéncias tém sido observadas mais no
comportamento das meninas a partir dos trés anos. Estdo com maquiagem e as unhas pintadas, roupas
decotadas, justas e curtas. Quando chegam aos 6 (seis) anos ja dominam a técnica de maquiagem, como
disfarcar imperfeicbes. Sabem tudo sobre moda, mas sabe-se que tal comportamento resulta em problemas
fisicos e psicolégicos, que poderao atrapalhar a vida do individuo na sua vida adulta.

Tais comportamentos adultos é resquicio histérico, a infancia aproximava mais as meninas dos adultos do
que os meninos. Com dez anos elas ja eram tratadas como mulherzinhas. Dessa forma, a sociedade incentivava
as meninas se tornarem mulheres mais cedo. Eram treinadas apenas para os afazeres domésticos e nao
recebiam mais nenhuma educac&o. (ARIES 1983),

O menino entre 6 (seis) e 11 anos, também, é influenciado pela moda, mas a maneira como ele absorve
as informagbes de moda sdo diferentes. Isso ocorre através de idolos, referéncias das tribos urbanas a que
pertence como percing e tatuagens, e jogos. E uma fase que ele ainda esta muito ligado ao nucleo familiar. E mais
préximo dos 10 anos que o menino comeca a querer fazer parte de algo, a pertencer a um grupo, e isso se
estende até a adolescéncia. Salienta-se também que o menino, como também a menina, busca uma referéncia
nas atitudes dos pais ou responsavel.

As criangas estao buscando referéncias no universo adulto para construir a sua propria identidade. A
contribuicdo para isso € a auséncia dos pais e a forga influenciadora dos meios de comunicacdo. Se na idade
média ocorreu um estimulo para o desenvolvimento da concepcdo moderna de infancia, agora ha uma
necessidade de promover a desinfantilizacéo de criancas. BAUMAN (1998)

No contexto social de aceitacdo, a moda propde o pertencer a um grupo € a0 mesmo tempo o
individualismo como afirma Catoria (2009, p.48),

[...] no se pode esquecer o outro aspecto relevante na moda que é o individualismo-
particularizado como pertencente a uma familia, classe, regime politico e religido. Assim,
a moda tem extraordinario poder de fazer com que cada pessoa sinta-se
verdadeiramente Unica, mesmo que outras se vistam de maneira parecida.

A inddstria da moda, ao perceber as necessidades das criancas e pré-adolescentes, comecou a criar
roupas voltadas para esse publico, pois os cuidados com o visual faz parte da auto-afirmacgédo e expressédo desse
publico como explica Carmo (2003, p.192) [...] “a preocupagdo com a prépria imagem assume importancia toda
especial nesse momento da vida, sobretudo porque permite exibir sinais seguros de pertencer a um grupo, de
definir identidade [...]", e a roupa € um trunfo no momento de se expressar.

Segundo Lurie (1997, p.121),

[...] como qualquer lingua n&o-verbal elaborada, a roupa, as vezes, é mais eloquente que
o discurso nativo daqueles que a vestem. Na verdade, quanto mais inarticulado
verbalmente se é, mais importantes sédo as declaragées feitas por suas roupas [...]

Lipovestsky (1989) afirma que tudo na vida esta voltado para a aparéncia e para a identidade, somando o
culto ao corpo, o cédigo psicoldgico e as relacdes sociais, e sdo consequéncias individualistas da poés-
modernidade.
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Diante desse quadro, se por um lado se observa que ha uma tendéncia para esse comportamento - de
que as criancas procuram comportar-se como adulto, por outro lado, os adultos buscam cada vez mais a
juventude, e procuram nos filhos uma parte de si mesmo. Sendo assim, acham bonito que haja semelhancas néo
apenas na genética, como também no comportamento. Todavia, a crianca ao atingir a vida adulta tem um
comportamento de “infinita” juventude, ou de beleza “congelada” no tempo.

Para corroborar com essa afirmativa, (Carmo 2003, p.199) diz que a cultura de massa tem obsesséo pelo
“espirito jovem” [...] “recompensa-se o ar jovial e valoriza-se qualquer vestimenta ou corte de cabelo que faca
aparentar menos idade” [...].

Ha muito tempo acompanhar as tendéncias da moda, tornou-se a filosofia de vida para muitos, o status, a
troca do que “eu sou”, pelo que “eu visto, eu compro, eu consumo”, e este comportamento tem influenciado de
forma direta a infancia. Os valores sdo construidos através da necessidade do consumo. Necessidade essa que
nao é apenas adquirir produtos, mas adquirir beleza, felicidade e a aceitacdo do outro.

4 CONCIDERAGOES FINAIS

Encontramos, durante a pesquisa, varios pontos de vista teéricos de autores que defende o papel ativo da
crianga. Mas o0 que na realidade se vé sdo concepc¢fes de crianga como mini-adulto. As criangcas agem pela
imposicéo ou pelo reflexo do adulto.

A infancia passa por um momento paradoxal, pois existe a necessidade de uma busca pela separacdo das
referéncias que fazem dela um palco para as manifestacdes comportamentais adultas. Ha um desejo urgente de
argumentos e acdes que fagcam com que a crianca viva a fase da infancia sem se preocupar com questdes que
ndo sdo inerentes a ela.

Cabe, no entanto, explicar que ao adquirir conhecimento do funcionamento do sistema socioeconémico,
no qual a moda esta inserida, os meios que ela faz para utilizar os varios mercados que abrange e suas
influéncias, pode-se afirmar que a infancia esta sujeita a esse sistema manipulador.

Diante desse quadro, observa-se que ao estimular e fomentar a precocidade da infancia no universo da
moda, a induUstria consegue novos consumidores, sempre visando o lucro, sem medir as consequéncias.

E coerente salientar que se os profissionais da area da moda caminhar no sentindo contrario a essa
engrenagem, sem paralisa-la, pois a moda necessita vender para sobreviver, com certeza se encontrara algumas
oportunidades para mudar este contexto. Entdo, porque néo utilizd-las para difundir novas idéias e novos ideais
para a moda, e em especial a moda infantil?

Assim, deve-se estar ciente e participativo, de forma ativa, fazendo com que a moda exerca seu papel
social, contribuindo com o crescimento fisico, psicolégico, moral e intelectual da crianca. Tirando de seu foco
infantil a preocupacdo excessiva com a aparéncia fisica e modelos adultos, que ndo sdo saudaveis.
Reconhecendo o universo da infancia e realmente dando voz e espaco para que a crianga participe como agente
transformador da sociedade.
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