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PRODUGAO DE POD E VIDEOCAST PARA A AGENCIAAMEGAFONE:
UMA PROPOSTA PARA A DIVULGAGCAO DA CIENCIA
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RESUMO: Este projeto buscou conhecer a natureza e as possibilidades da organizacao de novos formatos,
especificamente o podcast e o videocast, encontrados em uma das sub-redes da internet, a World Wide
Web. Com o desenvolvimento deste novo meio de comunicagdo, surgem novas possibilidades de
organizagao das informacgdes jornalisticas, ganhando perspectivas com a utilizagdo dos signos de natureza
multimidia, verbais, sonoros e visuais. Estas possibilidades influenciam a produgéo jornalistica, que se
adapta a Web. Portanto, o projeto buscar sugerir a utilizagdo das ferramentas nos processos de divulgagao
da ciéncia, sendo que, de acordo com pesquisadores, a sociedade se interessa por questdes cientificas,
pois reconhece este tipo de informagdo como aspecto importante do dia-a-dia. Entretanto, ha dificuldades
de encontrar meio eficientes para a disseminagao da informacao cientifica. Alguns pesquisadores acreditam
que é pela falta de entendimento da midia quando a relevancia da ciéncia como fonte geradora de bem-
estar social. Outros acusam a dificuldade na tradug&o do discurso cientifico para a linguagem coloquial.
Entdo, como utilizar o pod e o videocast para incrementar os processos de divulgagédo da ciéncia? Para
isso, sera realizada uma pesquisa bibliografica e analisadas produgbes jornalisticas para entender a
importancia da utilizagcao da pluralidade de cddigos na divulgacao cientifica.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; ciéncia; Web

1 INTRODUGAO

A partir da dificuldade encontrada pelos meios de comunicacdo em transmitir a
informacéo cientifica, a pesquisa foca encontrar novos formatos eficientes na Web, uma
sub-rede da internet, no processo de divulgagdo da ciéncia. E crescente o interesse da
sociedade pelos assuntos cientificos, de acordo com a pesquisa de opiniao intitulada “O
que o brasileiro pensa da ciéncia e da tecnologia?”, realizada em 1987, pelo Instituto
Gallup de Opinidao Publica, sob encomenda do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico (CNPq) e percebe-se um maior volume de informagdes
cientificas na midia, por meio de textos verbais em publicacdes diarias e especializadas,
além da combinagao destes com imagens eletrénicas e construgdes textuais hibridas.

Entao, essas construgcdes sao analisadas por pesquisadores que estdo abertas a
producao textual desenvolvida no novo meio de comunicacao: a World Wide Web — uma
das sub-redes da internet. Dessa maneira, surgem novas formas de organizar as
informacgdes jornalisticas. Inclusive, na Web, ha a potencializagdo das informagbes de
natureza multimidia: verbais, sonoros e visuais.

Uma das organizagbes cada vez mais utilizadas nos sites de webjornalismo é o
podcasting. Este pode ser definido como um mecanismo automatico por meio do qual
arquivos de audio sao disponibilizados de um servidor para o usuario da rede. Ha ainda o
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videocasting, que € o mecanismo para a transmisséo de videos na Web. O videocast é o
arquivo consumido em formato audiovisual pelos internautas e pode ser de
entretenimento, opinativo, musical, mas define-se no projeto aqueles de conteudo
jornalistico.

Portanto, busca-se explorar as possibilidades de organizacdo para encontrar
formas de utilizar o pod e o videocast para desenvolver produtos cientificos. Para isso,
responde-se a pergunta: como utilizar essas ferramentas para incrementar os processos
de divulgacao da ciéncia? Ou seja, parte-se do pressuposto de que, a partir da utilizacao
da linguagem verbo-oral e de imagens nas estruturas informacionais, pode-se encontrar
formatos eficientes na divulgacao de conteudos ligados a area cientifica.

2 MATERIAL E METODOS

O estudo seguiu as linhas gerais de uma pesquisa bibliografica para a identificagao,
localizacdo e obtengao de bibliografia (STUMPF, 2008). Identificaram-se autores que
discutem a importancia da utilizacdo da diversidade e pluralidade de cddigos, ndo apenas
no ciberespaco, mas em todos os processos de comunicagcido e representacido. Entre os
autores estao Jodo Canavilhas, Muniz Sodré, Pollyana Ferrari, Graca Caldas e Marcos
Palacios.

A partir das informacbes da pesquisa bibliografica, foi realizada uma analise da
producao do conteudo em pod e videocast produzidos para a editoria de Ciéncia e Saude,
da Agéncia Megafone, produto laboratorial de webjornalismo, do curso de Comunicagéo
Social do Cesumar. Os materiais selecionados foram um podcast, que aborda a
automedicagéao e dois videocasts, um a respeito do estresse dos maringaenses e o outro
sobre a alimentacdo no ambiente de trabalho. Além de verificar a possibilidade da
multimidialidade do ambiente online, foi possivel explorar a produ¢ao de conteudo voltado
ao espectador.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A sociedade vivencia a exploragcdo do modo de organizagdo da informagao e do
desenvolvimento da linguagem proporcionada pelo novo meio de comunicacéo, a World
Wide Web, uma das sub-redes da internet. Na Web, as caracteristicas dos meios
analdgicos sao potencializadas e o grande desafio é a criagdo de uma linguagem prépria,
visto que, ha a possibilidade de combinacdo de diferentes signos linglisticos — verbal,
sonoro e visual.

Marcos Palacios (2002) estabelece seis caracteristicas que refletem as
potencialidades oferecidas pela Web: multimidialidade, interatividade, hipertextualidade,
personalizagdo, memoria e instantaneidade. Apesar de estarem interligadas, ou seja, as
caracteristicas completam-se, destaca-se no trabalho a multimidialidade ou convergéncia.
Entdo, esta pesquisa busca conhecer a natureza e as possibilidades de organizagao de
arquivos multimidia na produgao jornalistica. Em especial, a divulgagdo da ciéncia
utilizando-se suportes como podcasting/podcast e videocasting/videocast.

Podcast, de acordo com Adelina Moura e Ana Amélia Carvalho (2006), tem como
objetivo produzir conteudos préprios sem qualquer tipo de controle comercial e aloja-los
na internet, onde ficam disponiveis para downloads gratuitos. Ja o termo videocasting é a
disponibilizagdo de videos para visualizagdo imediata ou download. Segundo Canavilhas
(2009), enquanto videocast refere-se ao video baixado pelo internauta. O autor (2001)
acredita que a imagem traz maior veracidade e objetividade do que a simples descrigéo
dos fatos. Entretanto, o video utilizado na Web tem papel diferenciado do utilizado pela
televisdo no que diz respeito a producao, pois no meio analdgico, texto e imagem s&o um



produto sé, ja na Web “o video nédo é redundante e emprega um carater legitimador a
informacéo veiculada no texto” (CANAVILHAS, 2001).

A informagao na internet deve ser composta por numeros, textos, imagens e sons.
Todas estas possibilidades e potencialidades comunicativas, proporcionadas pelo
desenvolvimento tecnolégico, devem ser exploradas, para que a informagédo chegue aos
internautas de forma clara e precisa. Na sociedade contemporénea, segundo Porto
(2007), a informacado ganha dinamismo, rapidez e descortina elementos novos para a
sociedade. Conforme a autora, com o advento da internet, a informagao cientifica que
ainda é sacralizada, passa a ser remodelada para chegar a um numero maior de pessoas.
Embora ainda haja preconceito a divulgagdo da ciéncia por meio do jornalismo, néo se
pode ignorar o fato do jornalista ser o mediador entre cientistas e a sociedade. Conforme
Rios; Machado et al (2005), o Jornalismo Cientifico tem como principal objetivo promover
a divulgacdo da ciéncia ao homem leigo, ou seja, aquele que ndo possui conhecimento
especifico. “O jornalista deve ser a ponte entre o cientista e o publico ndo-especializado,
informando a comunidade a respeito das varias questbes que envolvem ciéncia e suas
aplicacoes”.

Para discutir estas questdes, foram selecionados trés materiais para a analise. Os
pod e videocasts foram publicados na editoria de Ciéncia e Saude, da Agéncia Megafone,
produto laboratorial de Webjornalismo, do Curso de Comunicagédo Social do Cesumar, no
ano de 2008. Assim como a afirmacao de Wilson Dizard (2000) de que, a inovag&o mais
importante da nova midia é a distribuicdo de produtos audiovisuais, o pod e videocast
publicados pelo Megafone ndo buscam chamar a atengdo do usuario pelo controle que
este tem sobre o conteudo, mas proporcionar que a informagao se torne mais atrativa e
prazerosa ao espectador pois, conforme Lilian Cristina Monteiro Franga (2008), o
conteudo audiovisual ndo pode ser encarado como complemento, mas como um todo no
texto digital.

O podcast produzido pelas alunas Emanuele Rhoden e Renata Mastromauro
aborda a automedicacdo e se desenvolve com o didlogo das estudantes, ressaltando
conhecimentos populares e fontes de informagdo a respeito de indices, causas e
consequéncias de uma medicacdo equivocada. Além da entrevista com um especialista,
para a legitimacao do conteudo abordado. A aluna Mayara Gasparoto postou na Agéncia
um videocast sobre a alimentagcdo no ambiente de trabalho, com a caracteristica de uma
matéria jornalistica classica para televisdo, com entrevistas com personagens,
especialistas no assunto e uma passagem — gravacao feita pelo repérter com informacgoes
utilizadas no meio da matéria. Por ultimo, o videocast produzido por Alana Gazoli e
Natuza Corréa discute o estresse com pessoas nas ruas e especialista, além de tentar
interagir com os usuarios por meio de imagens do cotidiano de Maringa.

O trabalho realizado pelos estudantes na Agéncia Megafone é exatamente a
proposta dos pesquisadores, de forma geral, o desenvolvimento de uma linguagem
caracteristica da Web. Dessa maneira, as potencialidades do meio devem ser levadas em
consideracao, por isso optou-se pelo aprofundamento do pod e videocasts, devido a
possibilidade de convergéncia.

Pollyana Ferrari (2007) apresenta cinco elementos presentes nas narrativas
digitais: a midia, a acao, o relacionamento, o contexto e a comunicagao. Os recursos
informacionais produzidos pelos alunos de jornalismo apresentam trés destas
caracteristicas. A midia € o suporte utilizado no produto, seja por meio de textos,
imagens, videos, graficos, entre outros. Esse € um dos aspectos mais evidenciados pela
autora, a possibilidade de utilizacdo de qualquer tipo de midia, além de poder ser utilizado
sozinho ou combinado. Percebe-se esta caracteristica nos conteudos selecionados da
Agéncia, visto que, tem-se a utilizagdo de sonoras, videos e textos.

O relacionamento é a interagdo do usuario com a informagédo, de acordo com
Ferrari (2007, p. 125). “Os elementos de relacionamento sdo aqueles que sao



conscientemente designados na produgao da histéria pela pessoa que desenvolveu o
conteudo para dar ao usuario um certo tipo de conhecimento.” O videocast sobre o
estresse apresenta esta caracteristica. As produtoras estabeleceram, por meio da
textualidade e imagens, a comunicagdo com o espectador, fazendo-o refletir sobre o
assunto. Entdo, apesar do produto ser linear, possibilita a interagcdo com o conteudo. No
podcast também é possivel identificar a intencdo das alunas ao se propor um dialogo, ou
seja, além da conversa entre ambas, convida-se o usuario a debater o tema. Ja no
videocast sobre o estresse, as estudantes Alana e Natuza propdéem o dialogo direto com
0s usuarios, utilizando ndo apenas textos, mas também imagens e sons. Por exemplo, as
situacdes do transito maringaense e as filas em estabelecimentos.

Ja o contexto € a possibilidade de oferecer conteudo adicional, segundo a autora.
“O contexto digital pode ser fornecido por meio de links com textos ja publicados sobre o
mesmo assunto, textos de outras fontes, ou textos sobre um tépico relacionado, ainda que
nao especifico, da histéria que esteja sendo lida” (FERRARI, 2007, p. 126). Como um
produto laboratorial, a Agéncia Megafone tem a proposta de oferecer aos alunos a
oportunidade de produzir matérias jornalisticas, de diversos formatos. Portanto, os
materiais analisados na pesquisa sao links de textos produzidos.

4 CONCLUSAO

Como a sociedade se interessa cada vez mais pelas questdes cientificas, o jornalista
deve se adequar e intermediar as noticias, explorando as potencialidades do meio e
produzindo uma matéria clara para a transmissao da informacao.

O trabalho realizado pelos estudantes na Agéncia Megafone é exatamente a proposta
dos pesquisadores, de forma geral, o desenvolvimento de uma linguagem caracteristica
da Web. Dessa maneira, as potencialidades do meio devem ser levadas em
consideragao, por isso optou-se pelo aprofundamento do pod e videocasts, devido a
possibilidade de convergéncia.

Tomando como base o crescente interesse da populagdo nos assuntos cientificos,
o jornalista tem de assumir o papel de mediador ndo apenas ao levar informagdes
técnicas ao publico leigo, mas saber explorar as caracteristicas do meio em que divulga a
noticia.

Quando se produz material para a Web, a mediagéo vai adiante. Pesquisadores e
jornalistas ainda desenvolvem maneiras de explorar as potencialidades do novo meio.
Portanto, as praticas séo validas para melhor transmitir a informagéo para o publico.
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